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1. CARTA DE PRESENTACION

El Real Decreto-ley 5/2015, de 30 de abril, de medidas urgentes en relacion con la
comercializaciébn de los derechos de explotaciéon de contenidos audiovisuales de las
competiciones de fatbol profesional (“RDL 5/2015”) establece que la participacién en una
competicion oficial de fatbol profesional en Espafia conllevard necesariamente la cesion por
sus titulares a la entidad organizadora de las facultades de explotacion de los derechos
audiovisuales.

En este sentido, LaLiga Nacional de Futbol Profesional (“LaLiga”), como entidad organizadora
del Campeonato Nacional de Liga de Primera Division y de Segunda Division en Espafa, es
la entidad encargada de comercializar conjuntamente los derechos audiovisuales de los
clubes o entidades que participen en dichas competiciones.

Con el fin de comercializar a nivel nacional los derechos audiovisuales, LaLiga ha elaborado
las presentes bases, que contienen una descripcion de los contenidos audiovisuales ofertados
y del procedimiento de adjudicacion del contenido audiovisual comercializado (en adelante,
las “Bases”).

Por ultimo, cabe indicar que, con caracter previo a la aprobacion de las presentes Bases,

LaLiga ha solicitado a la Comisién Nacional de los Mercados y la Competencia (“CNMC”), un
informe sobre las Bases de acuerdo con el articulo 4.3 del RDL 5/2015.
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2. SINTESIS

Mediante las presentes Bases LalLiga ha implementado un procedimiento para la
comercializacion de determinados derechos audiovisuales (el “Procedimiento”) que afectan
a todos los partidos del Campeonato Nacional de Liga de Primera Divisién y de Segunda
Divisién, en ambos casos, para las temporadas 2019/2020, 2020/2021 y 2021/2022 (en
adelante, las “Competiciones”).

Las Bases han sido preparadas inspirAndose en procedimientos similares ya establecidos por
otras ligas profesionales europeas, donde la adjudicacién de los derechos comercializados se
rige por un procedimiento publico, transparente, competitivo y sin discriminacion de las
distintas entidades que estén interesadas y realicen la correspondiente oferta de adquisicion
(el “Candidato” o los “Candidatos”). Asimismo, desde el respeto a estos principios, la
adjudicacion de los derechos audiovisuales comercializados a nivel nacional se realizara
principalmente en funcién de la oferta econdmica presentada por los Candidatos.

Las Bases han sido preparadas, de conformidad con lo establecido en el RDL 5/2015,
atendiendo a los siguientes criterios:

a) Concrecion del alcance de cada uno de los lotes objeto de comercializacion (el “Lote”
o los “Lotes”), sefialando, en particular, los contenidos incluidos en cada Lote, el
ambito geografico para su explotacion, si se destinan a su emision en abierto o de
pago y los que seran objeto de explotacion exclusiva o no exclusiva.

b) Garantizar la comercializacién de los derechos correspondientes a los acontecimientos
de interés general para la sociedad, a los que se refieren el articulo 20 y la Disposicion
Transitoria Sexta de la Ley 7/2010, de 31 de marzo, General de Comunicacion
Audiovisual (‘LGCA”).

C) Descripcion de la oferta, la fecha y horario de celebracién de cada uno los eventos
comercializados o las condiciones que permitan su determinacién a los adjudicatarios.

d) Adjudicacion mediante un procedimiento publico, transparente, competitivo y sin
discriminacion de Candidatos, basado en criterios objetivos entre los que deberan
figurar, principalmente, la rentabilidad econdémica de la oferta, el interés deportivo de
las Competiciones, y el crecimiento y el valor futuro de los derechos audiovisuales que
pueda aportar el adjudicatario.

e) Adjudicacion independiente de cada Lote.
f) La duracion de los contratos de comercializacion estara limitada a tres temporadas.
9) Prohibicion de adquisicién directa o indirecta de més de dos Lotes en exclusiva, salvo

en caso de que no existieran licitadores o adquirentes u otras ofertas econémicamente
equivalentes en los términos establecidos en el articulo 4 del RDL 5/2015.

h) La comercializacién de los derechos se realizara con la suficiente antelacion para que
su explotacion se lleve a cabo de una manera adecuada.

i) Posibilidad de resolucion del contrato y adjudicacion a otro Candidato en caso de que
el Adjudicatario no explote los derechos audiovisuales.
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Asimismo, el érgano de control de los derechos audiovisuales constituido en aplicacién de lo
dispuesto en el articulo 7 del RDL 5/2015 serd el encargado de la gestion de la
comercializaciéon y explotacion de los derechos audiovisuales y, por ende, de la revision y
aprobacion de las presentes Bases.
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3. DESCRIPCION DE LOS LOTES

LaLiga ofrece a los interesados la posibilidad de presentar ofertas por alguno de los ocho (8)
lotes de derechos (los “Lotes”) en el Territorio, descritos en detalle en el apartado 3.1.2
siguiente (la “Oferta”) y que se resumen a continuacion en la siguiente tabla:

Lote { Breve descripcion

Lote 1 Un (1) partido de cada jornada de Primera Division, en abierto y en
exclusiva, en segunda seleccion.

Lote 2 Resumenes en abierto y en exclusiva de las Competiciones.

Lote 3 Dos (2) partidos de cada jornada de Segunda Divisién, en abierto y en
exclusiva.
Un (1) partido de cada jornada de Primera Divisién, en abierto o de pago,
en exclusiva, en primera seleccion.

Lote 4 Los seis (6) partidos de la fase de ascenso a Primera Division (play-offs),
en abierto o de pago, en no exclusiva.
Resumenes de todos los partidos de Primera y Segunda Division en no
exclusiva.
Canal LaLiga Primera o su contenido equivalente:
Ocho (8) partidos de cada jornada de Primera Division de pago, en
exclusiva, en tercera seleccion.

Lote 5 Los seis (6) partidos de la fase de ascenso a Primera Division (play-offs)
de pago, en no exclusiva.
Resumenes de todos los partidos de Primera y Segunda Divisién en no
exclusiva.
Canal LalLiga Segunda o su contenido equivalente:
Los once (11) partidos de cada jornada de Segunda Division de pago, en
exclusiva.

Lote 6 . : : o
Los seis (6) partidos de la fase de ascenso a Primera Divisién (play-offs)
de pago, en no exclusiva.
Resumenes de todos los partidos de Segunda Divisiéon en no exclusiva.
Canal LaLiga TV o su contenido equivalente:
Todos los partidos de Primera Divisién y Segunda Divisién, de pago y para
su difusiébn Unicamente en establecimientos publicos (clientes no
residenciales), en exclusiva.

Lote 7 ) ) ) L
Los seis (6) partidos de la fase de ascenso a Primera Division (play-offs)
de pago, en no exclusiva.
Resimenes de todos los partidos de Primera y Segunda Division en no
exclusiva.
Clips o mini-resumenes de noventa segundos (90”) de cada partido de

Lote 8 Primera Division y Segunda Division, para su difusion a través de Internet,
en exclusiva.
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3.1. Lotes objeto del presente Procedimiento

LaLiga invita a presentar Ofertas por los Lotes que se describen en el presente
apartado, quedando fuera del ambito del presente procedimiento los derechos
excluidos descritos en el apartado 3.2 (el “Procedimiento”).

Los Lotes objeto del presente Procedimiento han sido elaborados con el objetivo de
garantizar una comercializacion 6ptima que garantice la libre competencia “aguas
abajo” y que beneficie, en Ultima instancia, a los consumidores finales. En
cumplimiento de la actual regulacion de defensa de la competencia, LalLiga esta
interesada en garantizar que ningun operador adquiera tal preeminencia en la
television de pago y otros mercados aguas abajo que le permita imponer sus
condiciones tanto a sus competidores como a la propia LaLiga.

3.1.1. Disposiciones generales aplicables a todos los Lotes

3.1.1.1. Partidos objeto del presente Procedimiento

En relacién con los partidos de Primera Division, seran objeto del presente
Procedimiento, a través de su comercializacion en distintos Lotes, los derechos
audiovisuales relativos a los partidos que disputan los veinte (20) clubes o
Sociedades Andnimas Deportivas integrantes de esta divisién, durante las
treinta y ocho (38) jornadas en las que se divide cada temporada.

Durante cada jornada de Primera Division se disputaran diez (10) partidos
repartidos de viernes a lunes, en los horarios descritos en el apartado 3.3.1
siguiente, aunque algunas jornadas podran tener lugar, ocasionalmente, entre
semana.

En relacion con los partidos de Segunda Division, serdn objeto del presente
Procedimiento los derechos audiovisuales relativos a los partidos que disputan
los veintidos (22) Clubes o Sociedades Andénimas Deportivas integrantes de
esta division, durante las cuarentay dos (42) jornadas en las que se divide cada
temporada, asi como los seis (6) partidos correspondientes a la fase de
ascenso a la Primera Division (play-offs).

Durante cada jornada de Segunda Division se disputaran once (11) partidos,
repartidos de viernes a lunes, en los horarios descritos en el apartado 3.3.1
siguiente, aunque algunas jornadas podran tener lugar, ocasionalmente, entre
semana.

Los derechos audiovisuales de cada partido comprenden los eventos que se
desarrollen en el terreno de juego, incluyendo las zonas del recinto deportivo
visibles desde el mismo, desde los dos minutos (2’) anteriores a la hora prevista
para el inicio del acontecimiento deportivo, hasta el minuto siguiente a su
conclusion, e incluyen los derechos para su difusion, tanto en directo como en
diferido, en su integridad y en versiones resumidas o fragmentadas, destinados
a su explotacion en el Territorio (segun se define en el apartado 3.1.1.3).
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3.1.1.2. Plazo de comercializacion de los Lotes

LaLiga ofrece a los Candidatos la posibilidad de optar por cualquiera de los
Lotes para la explotacién de los derechos audiovisuales comprendidos en dicho
Lote durante un plazo de tres (3) temporadas de fatbol, comprendidas desde la
temporada 2019/2020 hasta la temporada 2021/2022, es decir, desde el 1 de
julio de 2019 hasta el 30 de junio de 2022.

3.1.1.3. Territorio

El presente Procedimiento engloba la explotacion de derechos audiovisuales
en el territorio de Espafia, incluyendo Andorra (el “Territorio”). En el caso de
Andorra, la explotacién de los derechos audiovisuales mencionados sera, en
todo caso, en régimen de no exclusiva.

Cada Adjudicatario serd responsable de que los derechos audiovisuales
comprendidos en su Lote sean exclusivamente accesibles desde el Territorio,
y se compromete a llevar a cabo todas las medidas posibles, tales como la
encriptacion de sefales, el geo-bloqueo y sistemas de DRM (“Digital Rights
Management”) para evitar que fuera del Territorio se tenga acceso al contenido
de los Lotes.

Los Adjudicatarios que deseen ofrecer contenidos accesibles desde Internet o
cualquier otro medio de emision, deberan comprometerse a implantar todas
aguellas medidas que impidan la copia, almacenamiento, conservacion o envio
de cualquiera de los contenidos audiovisuales objeto del presente
Procedimiento, asi como utilizar un sistema que prohiba el acceso o
visualizacién fuera del Territorio. En este sentido, los Adjudicatarios deberan
verificar la residencia de sus suscritores o usuarios.

Sin perjuicio de lo anterior, en cumplimiento de la normativa europea vigente o
gue sea aplicable durante la vigencia de los contratos a los Adjudicatarios de
los distintos paises del Espacio Econémico Europeo (“EEE”), como es el caso,
entre otros, del Reglamento (UE) 2017/1128 del Parlamento Europeo y del
Consejo, de 14 de junio de 2017, relativo a la portabilidad transfronteriza de los
servicios de contenidos en linea en el mercado interior, un suscriptor de
servicios de contenidos en linea que resida en Espafia podra tener acceso a
los contenidos suscritos relacionados con el objeto de las presentes Bases
fuera del Territorio, siempre y cuando se encuentre temporalmente en otro pais
dentro del EEE.

3.1.1.4. Ildiomas

En los Lotes 4, 5, 6 y 7, los Adjudicatarios que sean operadores de pago,
deberan ofrecer la opcién al usuario de acceder a los comentarios de la
retransmision en todas las lenguas co-oficiales en aquellos territorios en los
exista una lengua co-oficial.

3.1.2. Lotes objeto del presente Procedimiento

LaLiga ofrece la posibilidad de realizar Ofertas separadas por los ocho (8) Lotes
objeto del presente Procedimiento, los cuales estan dirigidos tanto a clientes

ga del mundo seguin la IFFHS de 2010 a 2017 7
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residenciales (Lotes 1 a 6 y Lote 8) como no residenciales en establecimientos
publicos (Lote 7), y que se describen a continuacion.

La retransmision en abierto implicard la utilizacion de cualquier sistema que
permita su difusion general en directo, ya sea mediante una sefial de television
tradicional (TDT) que emita en abierto o a través de cualquier otro medio o
plataforma como, por ejemplo, a través de Internet o equivalente, cuyo alcance
sea como minimo de cobertura estatal y prestando, por tanto, un servicio
publico de comunicacion audiovisual. Se incluye, a titulo enunciativo y no
limitativo, la emisidn a través de: cable, satélite, ondas hertzianas, ADSL, IPTV,
Internet, wifi, tecnologias 3G, 4G y generaciones futuras, portales moviles,
paginas web, asi como cualquier otro sistema o modalidad existente o que se
desarrolle en el futuro.

La retransmision de pago o codificada implicard la distribucion del contenido
audiovisual a través de cualquier medio o plataforma. Se incluye, a titulo
enunciativo y no limitativo: cable, satélite, ondas hertzianas, ADSL, IPTV,
Internet, wifi, tecnologias 3G, 4G y generaciones futuras, portales mdviles,
paginas web, asi como cualquier otro sistema o modalidad existente o que se
desarrolle en el futuro.

3.1.2.1. LOTE 1: Un (1) partido por cada jornada de Primera Division,
en segunda seleccidn, en abierto y en exclusiva.

El presente Lote 1 se reserva para su retransmisiéon en abierto, en cumplimiento
de lo estipulado en la LGCA.

El Lote 1 comprende los siguientes contenidos:

0] Derecho principal: Derecho de emision y explotacién audiovisual en
directo, en abierto y en exclusiva de un (1) partido de Primera
Divisiébn durante cada jornada de Primera Divisidbn, en segunda
seleccién y en exclusiva, siempre que el Lote 4 sea de pago, 0 en no
exclusiva si el Lote 4 se emite en abierto.

Adicionalmente al derecho principal conferido en exclusiva, el
Adjudicatario tendra el derecho a la emisién y explotacion del
contenido audiovisual mencionado en diferido, de forma no
exclusiva.

En las jornadas 37 y 38, como excepcién a la exclusividad que
confiere este Lote, podran aparecer extractos de dicho partido de
Primera Divisibn en directo en el mdltiplex que emitan los
adjudicatarios de los Lotes 4,5y 7.

Este partido de Primera Division también podra ser emitido en directo
por el Adjudicatario del Lote 7 y en diferido por el Adjudicatario del
Lote 5.

El partido seleccionado de Primera Divisibn no podrd incluir a

equipos que estén participando en ese momento en competiciones
europeas ni, en ningun caso, a los siguientes equipos: Real Madrid
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C.F., F.C. Barcelona, Valencia Club de Futbol, S.A.D. y Club Atlético
de Madrid, S.A.D.

Derechos accesorios: El Adjudicatario tendrd acceso a los estadios
de los partidos adjudicados para realizar comentarios y entrevistas y
personalizar la produccién de los partidos adjudicados. A efectos
aclaratorios, la facultad de personalizacion de la produccién de los
partidos se limitaré Gnica y exclusivamente a la posibilidad de uso de
locuciones, comentarios y apariciones de locutores, narradores y
comentaristas.

El Adjudicatario tendra asimismo derecho a emitir un resumen de los
partidos incluidos en el Lote con una duracibn maxima de tres
minutos (3’) por partido. El Adjudicatario elaborara los resimenes a
partir de las sefiales que Laliga le proporcione en directo.

En lo que respecta a la emisién de los resimenes mencionados, sélo
podran ser emitidos entre la finalizacion del partido y veinte minutos
(20’) después a la finalizacién del mismo.

Sublicencia: El Adjudicatario podra sublicenciar la explotacion del
presente Lote, siempre que cuente con la autorizacién previa y
expresa de LalLiga. En cuyo caso, el Adjudicatario deberé garantizar
el cumplimiento por parte del sublicenciatario de las obligaciones
previstas para el presente Lote.

Canal: El Adjudicatario podra emitir los partidos en directo por medio
de cualquier formato de distribucién y en cualquier tipo de dispositivo,
siempre que la emision sea simultanea a su emisién en abierto.
Asimismo, el Adjudicatario debe tener en cuenta que la emisién de
los contenidos audiovisuales de este Lote también estaré disponible
a través de plataformas de pago que retransmitan el canal del
Adjudicatario en su oferta basica.

Frecuencia: cada jornada de Primera Division.

LOTE 2: Resumenes en abierto y en exclusiva de las
Competiciones.

El presente Lote 2 se reserva para su retransmision en abierto con el objetivo
de que las Competiciones obtengan la mayor notoriedad y visibilidad posible y
comprende los siguientes contenidos:

(i)

Derecho principal: Derecho de emisién y explotacion audiovisual en
abierto de resimenes en exclusiva, con una duraciébn maxima de
doce minutos (12’) de cada uno de los partidos de las Competiciones,
una vez finalizado el ultimo partido de cada uno de los dias de la
jornada o ronda, coexistiendo con los resumenes de los
Adjudicatarios de los Lotes 4, 5, 6 y 7 y, en su caso, de otros
operadores digitales (clips 0 mini-resimenes incluidos en el Lote 8).
El derecho de emision caduca al inicio del primer partido de la
siguiente jornada. Sin embargo, para la realizacion de reportajes y
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programas podran utilizarse imagenes de los resimenes de
cualquier jornada de las temporadas licitadas.

Los resumenes serdn producidos y entregados por LalLiga en un
plazo maximo de dos (2) horas y quince minutos (15’) desde el inicio
de cada partido.

Sublicencia: El Adjudicatario podra sublicenciar la explotacion del
presente Lote, siempre que cuente con la autorizacion previa y
expresa de LaLiga. En cuyo caso, el Adjudicatario debera garantizar
el cumplimiento por parte del sublicenciatario de las obligaciones
previstas para el presente Lote.

Canal: El Adjudicatario o sublicenciatarios podra emitir los
resimenes por medio de cualquier formato de distribucién y en
cualquier tipo de dispositivo, siempre que la emision sea simultanea
a su emision en abierto.

Frecuencia: cada jornada de Primera y Segunda Divisién.

Cabe sefialar que la exclusividad de los resumenes dependerd de la
adjudicacion del Lote 4, tal y como se describe a continuacion:

Si el Lote 4 resulta adjudicado a un operador de pago, el Lote 2, adjudicado
a un operador en abierto, tendra caracter exclusivo en abierto.

Si el mismo Candidato resulta Adjudicatario del Lote 4 en abierto y el Lote
2, se procedera a anular el Lote 2.

Si el Adjudicatario del Lote 4 emitiera su contenido en abierto y no
coincidiera con el Adjudicatario del Lote 2, el contenido del Lote 2 sera
ofrecido con caracter no exclusivo.

Los Candidatos que deseen optar a la adjudicacion de este Lote, deberan
realizar dos (2) Ofertas distintas, diferenciando en sus Ofertas el precio ofertado
dependiendo de si el Lote 4 es adjudicado a un operador de pago o si el Lote
4 es adjudicado a un operador en abierto.

3.1.2.3. LOTE 3: Dos (2) partidos de cada jornada de Segunda Division,

en abierto vy en exclusiva, en seqgunda seleccion.

El presente Lote 3, se reserva para su retransmision en abierto y en exclusiva
y comprende los siguientes contenidos:

(i)

Derecho principal: Derecho de emisién y explotacion audiovisual en
directo, en abierto y en exclusiva, de dos (2) partidos de cada jornada
de Segunda Divisién, en segunda seleccion. Adicionalmente al
derecho principal conferido en exclusiva, el Adjudicatario tendra el
derecho a la emision y explotacion del contenido audiovisual
mencionado en diferido, de forma no exclusiva.

ga del mundo segiin la IFFHS de 2010 a 2017 10
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Debe tenerse en cuenta que el contenido de este Lote sera emitido
en directo simultaneamente y en diferido por los Adjudicatarios de los
Lotes6y 7.

Derechos accesorios: El Adjudicatario tendra acceso a los estadios
de los partidos adjudicados para realizar comentarios y entrevistas y
personalizar la produccion de los partidos adjudicados. A efectos
aclaratorios, la facultad de personalizacion de la produccién de los
partidos se limitara Unica y exclusivamente a la posibilidad de uso de
locuciones, comentarios y apariciones de locutores, narradores y
comentaristas.

El Adjudicatario tendra derecho asimismo a emitir un resumen de los
partidos incluidos en este Lote con un maximo de tres minutos (3’)
por partido.

El Adjudicatario elaborara los resiimenes a partir de las sefiales que
LaLiga le proporcione en directo.

En lo que respecta a la emision de los resimenes mencionados, solo
podran ser emitidos entre la finalizacion del partido y veinte minutos
(20’) después a la finalizacion.

Sublicencia: El Adjudicatario podra sublicenciar la_explotacién del
presente Lote, siempre que cuente con la autorizacion previa y
expresa de Laliga. En cuyo caso, el Adjudicatario debera garantizar
el cumplimiento por parte del sublicenciatario de las obligaciones
previstas para el presente Lote.

Canal: El Adjudicatario podra emitir los partidos en directo por medio
de cualquier formato de distribucién y en cualquier tipo de dispositivo,
siempre que la emision sea simultanea a su emisién en abierto.
Asimismo, el Adjudicatario debe tener en cuenta que la emision de
los contenidos audiovisuales de este Lote también estara disponible
a través de plataformas de pago que retransmitan el canal del
Adjudicatario en su oferta bésica.

Frecuencia: cada jornada de Segunda Division.

LOTE 4: Un (1) partido de cada jornada de Primera Divisién, en
abierto o de pago, en exclusiva, en primera seleccién; los seis
(6) partidos de la fase de ascenso a la Primera Division (“play-
offs”), en abierto o de pago, en no exclusiva; y resimenes de
todos los partidos de Primera y Sequnda Divisibn _en no
exclusiva.

El Lote 4 comprende los siguientes contenidos:

(i)

Derecho principal: Derecho de emision y explotacién audiovisual, en
abierto o de pago, de un (1) partido en directo de Primera Division,
en primera seleccion, y los seis (6) partidos de la fase de ascenso a
la Primera Division (“play-offs”), en no exclusiva. Adicionalmente al
derecho principal conferido en exclusiva, el Adjudicatario tendra el
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derecho a la emisién y explotaciébn del contenido audiovisual
mencionado en diferido, es decir, para su emision bajo demanda.

En las jornadas 37 y 38, el partido de Primera Divisiobn podra ser
emitido junto a un mdaltiplex con extractos de los partidos unificados
gue emitan los Adjudicatarios de los Lotes 1y 5.

Derechos accesorios: El Adjudicatario podra emitir resimenes en no
exclusiva, producidos y proporcionados por Laliga de todos los
partidos de Primera Division y Segunda Divisiéon (con las mismas
restricciones descritas en el Lote 2, si este Lote se ofrece en abierto)
con el contenido incluido en el Lote 2 de una duracién de hasta doce
minutos (12’) de juego y por partido, coexistiendo con los contenidos
audiovisuales incluidos en los Lotes 2, 5,6 y 7.

Estos resimenes seran producidos y entregados por Laliga al
Adjudicatario en un plazo maximo de dos (2) horas y quince minutos
(15’) desde el inicio de cada partido.

En el caso de emisién en abierto, los resimenes sélo podran ser
emitidos una vez finalizado el tltimo partido de cada dia de la jornada
de la Competicion y este derecho de emisién caducara al inicio del
primer partido de la siguiente jornada en las mismas ventanas que el
Lote 2. Sin embargo, para la realizacion de reportajes de la
Competicion podran utilizarse imagenes de jornadas anteriores de
las temporadas licitadas.

El Adjudicatario podra acceder a los estadios para la grabacion con
sus propios medios de imagenes de juego de los partidos en los
siguientes términos:

- Dos (2) equipos de ENG en todos los estadios de Primera
Division.

- Un (1) equipo de ENG en todos los estadios de Segunda Division.

- Hasta tres (3) camaras fijas en los partidos que forman parte de
este Lote para personalizar la produccion de los mismos con sus
comentaristas y para hacer seguimiento de juego.

El Adjudicatario podra grabar estas imagenes de juego sélo para su
emision y explotaciéon en diferido y con el fin de informar
estrictamente sobre el contenido deportivo de las Competiciones tras
los partidos o en programas de resimenes que pudiera emitir el
Adjudicatario en su canal o canales de television.

Asimismo, el Adjudicatario se compromete a entregar a LalLiga un
compactado de las mejores imagenes que hubieran sido grabadas
con los referidos medios propios no mas tarde de las 24 horas
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siguientes a la grabacién de las mismas, las cuales pasaran a formar
parte de los archivos de LaLiga.

Para la personalizacién en directo de comentaristas, se estara a lo
establecido en el apartado 3.3.2.

Sublicencia: El Adjudicatario podra sublicenciar la explotacion del
presente Lote, sin ser necesaria la autorizacion previa de Laliga,
pero debiendo comunicarlo a la misma. En cuyo caso, el
Adjudicatario deberd garantizar el cumplimiento por parte del
sublicenciatario de las obligaciones previstas para el presente Lote.

Canal: El Adjudicatario emitiré los partidos en directo, en abierto o de
pago, asi como mediante cualquier formato de distribucion y en
cualquier dispositivo.

Frecuencia: cada jornada de Primera Division.

Restricciones prefijadas:

El Adjudicatario podra emitir hasta un maximo de dieciocho (18)
partidos del Real Madrid Club de Futbol y otros dieciocho (18)
partidos del Futbol Club Barcelona y un (1) partido entre ambos
clubes, el “Clasico”, que se dispute en la segunda vuelta.

El Adjudicatario no podra emitir la ida y la vuelta de Real Madrid C.F.
o F.C. Barcelona con cualquiera de estos clubes: Valencia Club de
Futbol, S.A.D., Club Atlético de Madrid, S.A.D., Athletic Club y Sevilla
Futbol Club, S.A.D.

LOTE 5: Canal LaLiga Primera o su contenido equivalente:
Ocho (8) partidos de Primera Division de pago, en exclusiva,
en tercera seleccidn; los seis (6) partidos de la fase de ascenso
a Primera Division (play-offs), de pago, en no exclusiva; y
resimenes de todos los partidos de Primera y Segunda
Divisién en no exclusiva.

El Lote 5 comprende los siguientes contenidos:

(i)

Derecho principal:

Derecho a elegir entre las siguientes opciones:

(I) la explotacion audiovisual y comercializacion del Canal LalLiga
Primera en directo, producido por LalLiga (emisién 24x7), en
exclusiva, en cualquier plataforma de pago que opere en el Territorio
y que distribuya contenidos audiovisuales a sus abonados o clientes
residenciales de uso privado o residencial. Dicho canal incluird, entre
otros  contenidos  futbolisticos (informativos, divulgativos,
documentales, archivos, etc.): (a) los ocho (8) partidos restantes de
cada jornada de Primera Division en directo y en tercera seleccion; y
(b) los seis (6) partidos de la fase de ascenso a Primera Division
(play-offs), de pago, en no exclusiva; o
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(I la explotacién audiovisual y comercializacion a los abonados o
clientes residenciales de uso privado y residencial del mismo
contenido y en las mismas condiciones, sin que se retransmita a
través del Canal LaLiga Primera.

Este Lote incluye el Partido entre el Real Madrid, C.F. y el F.C.
Barcelona, el “Clasico”, de la primera vuelta.

Adicionalmente al derecho principal conferido en exclusiva, el
Adjudicatario tendra el derecho a la emisién y explotacion del
contenido audiovisual mencionado en diferido, es decir, para su
emision bajo demanda.

En caso de optar por el Canal LalLiga Primera, el mismo se ofrece
enteramente editado y con todo su contenido, de forma similar a los
canales tematicos que ya distribuyen las compafiias de contenidos
major.

El presente Lote incluye la emision simultanea en formato de
multiplex de la jornada 37 y 38 de los partidos unificados recogidos
en este Lote, incluyendo extractos del partido de segunda seleccién
para la television en abierto (Lote 1), pero sin los partidos de la
primera seleccién del Lote 4.

Derechos accesorios: Independientemente de la opcién elegida en
relacién con el derecho principal, este Lote incluira los resimenes,
en no exclusiva, producidos y proporcionados por LalLiga de todos
los partidos de Primera Division y Segunda Division con el contenido
incluido en el Lote 2 de una duracién de hasta doce minutos (12’) de
juego y por partido, coexistiendo con los derechos de otros
operadores cesionarios o adjudicatarios de los Lotes 2, 4,6y 7.

Estos resumenes seran entregados por Laliga al Adjudicatario en un
plazo méximo de dos (2) horas y quince minutos (15’) desde el inicio
de cada partido.

Para la realizacion de reportajes podran utilizarse imagenes de
jornadas anteriores de las temporadas licitadas.

Asimismo, el Adjudicatario podra acceder a los estadios para la
grabacion con sus propios medios de imagenes de juego de los
partidos en los siguientes términos:

- Dos (2) equipos de ENG en todos los estadios de Primera
Division.

- Un (1) equipo de ENG entodos los estadios de Segunda Division.

- Hasta tres (3) camaras fijas en los partidos que forman parte de
este Lote para personalizar la produccion de los mismos con sus
comentaristas y para hacer seguimiento de juego.

El Adjudicatario podra grabar estas imagenes de juego sélo para su
emision y explotacién en diferido y con el fin de informar
estrictamente sobre el contenido deportivo de las Competiciones,
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tras los partidos o en programas de resimenes que pudiera emitir el
Adjudicatario en su canal o canales de television.

Asimismo, el Adjudicatario se compromete a entregar a Laliga un
compactado de las mejores imagenes que hubieran sido grabadas
con los referidos medios propios no mas tarde de las 24 horas
siguientes a la grabacién de las mismas, las cuales pasaran a formar
parte de los archivos de LaLiga.

A efectos aclaratorios, el Canal LalLiga Primera incluird contenidos
publicitarios de conformidad con la legislacion aplicable. A este
respecto, el Adjudicatario dispondra de un espacio con una duracion
maxima de un minuto y medio (90”) por hora de emision para la
autopromocién de los contenidos de su plataforma.

Para la personalizacién en directo de comentaristas, se estara a lo
establecido en el apartado 3.3.2.

Sublicencia: El Adjudicatario podra sublicenciar la explotacion del
presente Lote, sin ser necesaria la autorizacion previa de Laliga,
pero debiendo comunicarlo a la misma. En cuyo caso, el
Adjudicatario deberd garantizar el cumplimiento por parte del
sublicenciatario de las obligaciones previstas para el presente Lote.

Canal: El Adjudicatario emitira los partidos en directo por medio de
televisién o cualquier otra plataforma o medio equivalente de pago o
el Canal LalLiga Primera de pago, mediante cualquier formato de
distribucion y en cualquier dispositivo.

Frecuencia: Emisién permanente en el Canal LalLiga Primera o,
alternativamente, durante cada jornada de Primera Division y durante
los seis (6) partidos de play-offs.

LOTE 6: Canal LaLiga Sequnda o su contenido equivalente: los
once (11) partidos de Segunda Division de pago y en exclusiva;
los seis (6) partidos de la fase de ascenso a Primera Division
(play-offs), de pago, en no exclusiva y resumenes de todos los
partidos de Segunda Division.

El Lote 6 comprende los siguientes contenidos:

(i)

Derecho principal:

Derecho a elegir entre las siguientes opciones:

() la explotacion audiovisual y comercializacion del Canal LaLiga
Segunda, producido por Laliga, (24x7) en exclusiva, y los seis (6)
partidos de la fase de ascenso a Primera Divisién (play-offs), de
pago, en no exclusiva, en cualquier plataforma de pago que opere en
el Territorio y que distribuya contenidos audiovisuales a sus
abonados o clientes residenciales de uso privado o residencial. Dicho
canal incluira los once (11) partidos de Segunda Divisién en directo;
0
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(I la explotacién audiovisual y comercializacion a los abonados o
clientes residenciales de uso privado y residencial del mismo
contenido y en las mismas condiciones, sin que se retransmita a
través del Canal LalLiga Segunda.

Adicionalmente al derecho principal conferido en exclusiva, el
Adjudicatario tendrd el derecho a la emision y explotacion del
contenido audiovisual mencionado en diferido, es decir, para su
emisién bajo demanda.

Tal y como se explica en el apartado 3.1.2.3 anterior, dos partidos de
aquellos incluidos en el presente Lote podran ser emitidos en abierto
simultaneamente bien, en todo el Territorio o bien, en distintos
ambitos territoriales autonémicos o regionales dentro del Territorio.

El presente Lote incluye la emisiébn en formato de multiplex
simultdnea de la jornada 41 y 42 de los partidos unificados recogidos
en este Lote.

Derechos accesorios: Independientemente de la opcién elegida en
relacion con el derecho principal, este Lote incluir4 resimenes en no
exclusiva, producidos y entregados por Laliga, de todos los partidos
de Segunda Division con el contenido incluido en el Lote 2 de una
duracion de hasta doce minutos (12’) de juego y por partido,
coexistiendo con los contenidos audiovisuales incluidos en los Lotes
2,4,5y7.

Los resumenes a los que se refiere este apartado seran
proporcionados por LaLiga en un plazo maximo de dos (2) horas y
quince minutos (15’) desde el inicio de cada partido.

Para la realizacion de reportajes podran utilizarse imagenes de
jornadas anteriores de las temporadas licitadas.

Para la personalizacién en directo de comentaristas, se estara a lo
establecido en el apartado 3.3.2.

A efectos aclaratorios, el Canal LaLiga Segunda incluira contenidos
publicitarios de conformidad con la legislacion aplicable. A este
respecto, el Adjudicatario dispondra de un espacio con una duracién
maxima de un minuto y medio (90”) por hora de emisién para la
autopromocion de los contenidos de su plataforma.

Sublicencia: El Adjudicatario podra sublicenciar la explotacion del
presente Lote, sin ser necesaria la autorizacion previa de Laliga,
pero debiendo comunicarlo a la misma. En cuyo caso, el
Adjudicatario deberd garantizar el cumplimiento por parte del
sublicenciatario de las obligaciones previstas para el presente Lote.

Canal: El Adjudicatario emitira los partidos mediante cualquier
formato de distribucion y en cualquier dispositivo de pago.

Frecuencia: Emision permanente en el Canal LalLiga Segunda o,
alternativamente, durante cada jornada de Segunda Division.

ga del mundo segiin la IFFHS de 2010 a 2017 16



i o
gg LaLiga

No es fitbol. Es LaLiga.

3.1.2.7. LOTE 7: Canal LaLiga TV o su contenido equivalente: todos los

Partidos de Primera Division y Sequnda Divisién de pago, para
su difusién Unicamente en establecimientos publicos (clientes
no residenciales) en exclusiva.

Derecho principal:

Derecho a elegir entre las siguientes opciones:

(I) la explotacion audiovisual y comercializacién en exclusiva con
facultad de sublicencia a clientes no residenciales el Canal LaLiga
TV (emision 24x7) en cualquier plataforma de pago, que opere en el
Territorio y que distribuya contenidos audiovisuales, que incluye,
entre otros, los siguientes contenidos: todos los partidos de Primera
Divisién, Segunda Division, incluyendo la fase de ascenso a Primera
Division (play-offs); o

(I) la explotacién audiovisual y comercializacién a los abonados o
clientes residenciales de uso privado y residencial del mismo
contenido y en las mismas condiciones, sin que se retransmita a
través del Canal LaLiga TV.

Se entiende por clientes no residenciales los locales publicos: bares,
cafeterias, restaurantes, hoteles, céarceles, cuarteles, hospitales,
gimnasios, locales de casas de apuestas, entre otros, y medios de
transporte (por ejemplo, trenes, autobuses, etc.) que ofrezcan la
posibilidad de ver el Canal LaLiga TV como una actividad accesoria
a su actividad principal. En este sentido, el contenido de este Lote
podra verse simultaneamente en varias pantallas instaladas en los
referidos locales 0o medios de transporte incluyendo, en su caso,
diferentes habitaciones y dependencias del mismo. A efectos
aclaratorios, no se consideraran clientes no residenciales aquellos
gue exploten el contenido audiovisual objeto del presente
Procedimiento como actividad principal en centros comerciales o
espacios publicos.

A efectos aclaratorios, el Canal LalLiga TV incluira, también la
retransmision en directo de los partidos descritos en los Lotes 1y 3.

Asimismo, con la finalidad de ofrecer contenido audiovisual de
actualidad durante todo el afio, durante los meses de verano (junio,
julio y agosto), se incluirdn contenidos adicionales como, por
ejemplo, torneos amistosos, benéficos, de pre-temporada, de
clasificacion para competiciones europeas, play-offs de ascenso a la
division de Segunda A, etc.

Este Lote se ofrece en exclusiva para maximizar las eficiencias que
puede obtener un Unico Adjudicatario en relacién con los servicios
técnicos y de pre/post-venta ofrecidos, que redundaran en un mayor
beneficio para los consumidores.
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Derechos accesorios: Independientemente de la opcidn elegida en
relacion con el derecho principal, el Lote 7 incluird resumenes
producidos por LalLiga de todos los partidos de Primera Division y
Segunda Divisién con el contenido incluido en el Lote 2 de una
duracién de hasta doce minutos (12’) de juego y por partido,
coexistiendo con los derechos de otros operadores cesionarios o
adjudicatarios de los Lotes 2, 4,5y 6.

Los resumenes a los que se refiere este apartado seran
proporcionados por Laliga en un plazo méximo de dos (2) horas y
quince minutos (15’) desde el inicio de cada partido.

Para la realizacion de reportajes podran utilizarse imagenes de
jornadas anteriores de las temporadas licitadas.

A efectos aclaratorios, el Canal Laliga TV incluird contenidos
publicitarios de conformidad con la legislacion aplicable. A este
respecto, el Adjudicatario sélo dispondra de un espacio con una
duracion méaxima de noventa segundos (90”) por hora de emision
para la autopromocion de los contenidos de su plataforma.

El Adjudicatario debera explotar este Lote de forma que se garantice
la accesibilidad a su contenido de todos los clientes no residenciales
mediante condiciones generales adaptadas a cada tipo de
establecimiento publico.

Sublicencia: El Adjudicatario podra sublicenciar la explotacion del
presente Lote, sin ser necesaria la autorizacion previa de Laliga,
pero debiendo comunicarlo a la misma. En cuyo caso, el
Adjudicatario deberd garantizar el cumplimiento por parte del
sublicenciatario de las obligaciones previstas para el presente Lote.

Canal: El Adjudicatario emitira los partidos mediante cualquier
formato de distribucion y en cualquier dispositivo de pago dirigido
exclusivamente a establecimientos publicos.

Frecuencia: cada jornada de LaLiga.

LOTE 8: Clips 0 mini-resiumenes de noventa segundos (90”) de
cada partido de Primera y Segunda Divisidn para su emision a
través de Internet en exclusiva.

El Lote 8 comprende los derechos de reproduccién y/o explotacién, con
facultad de sublicencia a terceros, de clips 0 mini-resimenes o extractos de
grabaciones audiovisuales de un méaximo de noventa segundos (90”) de todos
los trescientos ochenta (380) partidos de Primera Division y los cuatrocientos
sesenta y dos (462) partidos de Segunda Division para su explotacién no antes
de los quince minutos (15’) siguientes a la finalizacion de cada partido. LaLiga
suministrara los clips o mini-resimenes en diferentes fragmentos de duracion,
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que podran exceder de noventa segundos (90”) al contener imagenes
repetidas, para ser usados por el Adjudicatario.

Los clips o mini-resimenes seran difundidos a través de Internet
independientemente de la forma de acceso a Internet de los usuarios finales,
incluyendo los dispositivos moviles.

Asimismo, los clips o mini-resimenes descritos en el presente apartado
convivirdn con los clips reservados a favor de LaLiga y de los Clubes, segun lo
descrito en el apartado 3.2.

Cada uno de los clips o mini-resumenes descritos en el presente Lote tiene el
caracter de independiente, no pudiendo realizarse su explotaciéon de forma
acumulada con otros.

En ningln caso estos clips podran ser usados en redes sociales, cuya
explotacién se reserva en exclusiva a Laliga segun lo descrito en el apartado
3.2, si bien sera posible incluir en las redes sociales del Adjudicatario un enlace
que redirija al contenido de Internet en el que se difundan los clips o mini-
resumenes.

El Adjudicatario podra sublicenciar la explotacion del presente Lote, sin ser
necesaria la autorizacion previa de LalLiga, pero debiendo comunicarlo a la
misma. En cuyo caso, el Adjudicatario debera garantizar el cumplimiento por
parte del sublicenciatario de las obligaciones previstas para el presente Lote.

Derechos excluidos del presente Procedimiento

Todos los derechos audiovisuales no incluidos expresamente en los Lotes deberan
entenderse excluidos del presente Procedimiento, si bien LalLiga se reserva el derecho
a su comercializacion en un momento posterior.

Con la finalidad principal de promocionar las Competiciones, LalLiga se reserva el
derecho a usar y explotar en sus entornos digitales imagenes de las Competiciones en
las siguientes condiciones:

- Por cada dia de la jornada o ronda: Hasta un maximo de noventa segundos (90”)
por partido a partir de la finalizacion del ultimo partido de cada dia de cada jornada
0 ronda. Las imagenes podran ser incluidas, entre otros, en la pagina web oficial
de Laliga, plataformas, aplicaciones, proyectos de innovacion tecnolégica (como
puede ser realidad virtual, aumentada o cualquier otro que pueda desarrollarse
durante el periodo objeto de la presente Procedimiento) programas de analisis de
datos, programas de base estadistica para uso profesional, canales con la marca
de LalLiga en plataformas digitales (YouTube, Vimeo, etc.), redes sociales,
videojuegos, museos oficiales y la interaccién de todo lo anterior con los terminales,
tanto online como offline, tanto para profesionales como destinados al gran publico,
segun proceda.
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LaLiga se reserva también el derecho a emitir y ofrecer a sus patrocinadores,
colaboradores o socios comerciales imagenes de las Competiciones en las siguientes
condiciones:

- Por cada jornada o ronda: hasta tres minutos (3’) de duracion y a partir del martes
a las 10:00 horas para las jornadas de fin de semana y viernes a las 10:00 horas
para las jornadas o rondas entre semana, y que, en todo caso, no podran ser
emitidas con intencion de resumir el contenido o el desarrollo de un partido, sino
gue seradn emitidas con fines amplios tales como la promocion de Laliga, el
prestigio de la misma, de sus integrantes o de sus patrocinadores, entre otros.
Todo ello siguiendo el manual de estilo aprobado por LaLiga.

Ademds, Laliga se reserva la emision de tres (3) mini-clips durante el partido
destinados a la promocién del canal donde se emita dicho partido. Los mini-clips
tendran las siguientes caracteristicas:

0] Dos (2) mini-clips con una duracién maxima de diez segundos (10”) cada uno,
gue contendran imagenes de la primera parte de cada partido. El primer mini-
clip se proporcionara durante los primeros treinta minutos (30’) de la primera
parte y el segundo mini-clip se proporcionard durante los cinco minutos (5)
siguientes al final de la primera parte.

(i) Un (1) mini-clip con una duracion méxima de diez segundos (10”), que
contendra imagenes de la segunda parte de cada partido y se proporcionara
durante los primeros treinta minutos (30’) de la segunda parte.

La difusién de estos mini-clips sélo podra realizarse hasta noventa minutos (90)
después de la finalizacién del partido correspondiente, incluyéndose su difusion en
redes sociales, y sin la posibilidad de ser editados ni monetizados dado su caracter
promocional. Dichos mini-clips incluirdn una mencién del canal donde se emite el
partido. Estos mini- clips contendran imagenes del partido, pero no imagenes de goles.

Por dltimo, sin perjuicio de lo descrito en cada Lote, los Adjudicatarios deben tener en
cuenta lo dispuesto en el articulo 19.3 de la LGCA:

“El derecho de emision en exclusiva no puede limitar el derecho a la informacién de
los ciudadanos. Los prestadores del servicio de comunicacién audiovisual que hayan
contratado en exclusiva la emision de un acontecimiento de interés general para la
sociedad deben permitir a los restantes prestadores la emisién de un breve resumen
informativo en condiciones razonables, objetivas y no discriminatorias. Este servicio se
utilizard unicamente para programas de informacién general y solo podra utilizarse en
los servicios de comunicacion audiovisual a peticion si el mismo prestador del servicio
de comunicacién ofrece el mismo programa en diferido.

No serd exigible contraprestacién alguna cuando el resumen informativo sobre un
acontecimiento, conjunto unitario de acontecimientos o competicion deportiva se emita
en un informativo de caracter general, en diferido y con una duracion inferior a noventa
segundos. La excepcion de contraprestacion no incluye, sin embargo, los gastos
necesarios para facilitar la elaboracién del resumen informativo. Durante la emision del
resumen debera garantizarse la apariciéon permanente del logotipo o marca comercial
de la entidad organizadora y del patrocinador principal de la competicion.

Los prestadores del servicio de comunicacién audiovisual pueden acceder, en la zona
autorizada, a los espacios en los que se celebre tal acontecimiento’.
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Por otro lado, de conformidad con lo dispuesto por el RDL 5/2015, cada club o entidad
en cuyas instalaciones se celebre un acontecimiento deportivo, tendré el derecho a
explotar los siguientes derechos:

(i)

(ii)

La emision en diferido de cada partido disputado en su estadio a partir de la
finalizaciébn de cada jornada, siempre que lo haga a través de un canal de
distribucion propio dedicado tematicamente a la actividad deportiva del Club.

La emisién en directo, dentro de las instalaciones de cada club en las que se
desarrolle el partido, de la sefial audiovisual televisiva correspondiente a dicho
acontecimiento.

Adicionalmente, cada Club o Sociedad Andnima Deportiva tendrd derecho usar las
imagenes en formato resumen de sus partidos, facilitados por Laliga, segun las
siguientes condiciones:

(i)

(ii)

(iii)

(iv)

Podran utilizar las imagenes de su partido en sus canales de television oficiales
de edicién y distribucion propia dedicados tematicamente a la actividad
deportiva del Club y que disponga de una emision diaria, con una duracion de
noventa segundos (90”) una vez terminado el partido y adicionalmente, otros
noventa segundos (90”) de imagenes de su encuentro a partir de la finalizacion
del Ultimo partido de ese dia de la jornada.

Podran utilizar las imagenes de su partido, en sus webs, apps y Museos
Oficiales con una duracion de hasta tres minutos (3’) en total, a partir de la
finalizacién del dltimo de los partidos del dia de la jornada en que se celebre su
partido.

Podran utilizar las imagenes de su partido de cada jornada en Redes Sociales
con una duracion de hasta noventa segundos (90”), a partir del martes a las
10:00 horas para las jornadas de fin de semana y a partir del viernes a las 10:00
horas para las jornadas o rondas entre semana. El uso de dichas iméagenes
estara limitado a la promocion de la Competicién, de los partidos del Club e
incentivar la asistencia a los estadios y la visualizacién a través de los canales
gue emitan los partidos. Los Clubes seguiran el manual de uso establecido por
LaLiga.

Durante su partido de cada jornada, podran emitir tres (3) mini-clips durante el
partido destinado a la promocion del canal donde se emita el Lote al que
corresponda su partido. Los mini-clips tendran las siguientes caracteristicas:

a. Dos (2) mini-clips con una duracion maxima de diez segundos (10”)
cada uno, que contendran imagenes de la primera parte de cada
partido. El primer mini-clip se proporcionara durante los primeros treinta
minutos (30’) de la primera parte y el segundo mini-clip se proporcionara
durante los cinco minutos (5’) siguientes al final de la primera parte.

b. Un (1) mini-clip con una duracién maxima de diez segundos (10”), que
contendra imagenes de la segunda parte de cada partido y se
proporcionara durante los primeros treinta minutos (30’) de la segunda
parte.
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La difusién de estos mini-clips, incluyendo redes sociales, sélo podra realizarse
desde su entrega por LalLiga hasta noventa minutos (90°) después de la
finalizacion del partido correspondiente, sin la posibilidad de ser editados, ni
monetizados dado su caracter promocional. Estos mini-clips contendran
imagenes del partido, pero no imagenes de goles.

La retransmisién de las imagenes supone su derecho a reproducir dichas imagenes,
pero no a explotarlas, sin que puedan, por tanto, ceder dichas imagenes a ningun
tercero.

La reproduccion por parte de los Clubes de las imagenes en formato resumen
mencionados en las disposiciones anteriores se hara de conformidad con las
condiciones aprobadas por los érganos competentes de Laliga, sin perjuicio de lo
establecido en el RDL 5/2015.

3.3.

Condiciones parala emisién de contenidos audiovisuales

3.3.1. Programacion y seleccion de partidos de LalLiga

A efectos informativos, los partidos de Primera Division que se disputen en fin
de semana (incluyendo viernes y lunes) se emitirdn segun el siguiente horario
indicativo:

Los viernes a las 21:00 horas, los sdbados entre las 12:00 y las 14:00 horas,
16:15 horas, 18:30 horas y 20:45 horas. Los domingos entre las 12:00 y las
14:00 horas, a las 16:15 horas, 18:30 horas y 20:45 horas; y los lunes a las
21:00 horas.

En lo relativo al horario y dia de los partidos de Primera Division en abierto del
Lote 1, se celebrara los lunes o viernes a las 21:00 horas. Los partidos del Lote
4 de Primera Division se disputaran, salvo circunstancias excepcionales, en
horario de tarde del sdbado o domingo a las 16:15 horas o el sdbado o domingo
a las 20:45 horas.

Los partidos de Segunda Division se disputaran indicativamente, los viernes a
las 21:00 horas, los sabados y los domingos, entre las 12:00 y las 14:00 horas,
a las 16:00 horas, a las 18:00 horas, a las 20:00 horas y a las 20:30 horas.
Salvo circunstancias excepcionales, la fijacion de los horarios de los partidos
de Segunda Divisién facilitara la emision de todos los partidos incluidos en el
Lote 3 en un mismo canal si conviene a los intereses del Adjudicatario.

En agosto, las bandas horarias podran retrasarse a las 19:00 horas y las 23:00
horas.

Cuando la jornada se celebre excepcionalmente durante la semana, Laliga
designara las fechas y horarios de los partidos para facilitar que pueda
configurarse el calendario respetando las diversas normas que influyen en él
(descanso de tres dias entre partido, etc.) y el Adjudicatario seleccionara el
partido conforme a la programacién realizada por Laliga. Los horarios
indicativos seran los martes, miércoles y jueves entre las 19:30 y 22:00 horas.

LalLiga comunicard a los Adjudicatarios los partidos que seran disputados

durante cada jornada de la Liga de Primera y Segunda Divisién tras el sorteo
del calendario oficial, antes del inicio de cada temporada.
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Para la seleccion de los partidos se procedera de la siguiente manera:
0] Partidos de Primera Division:

Seré el Adjudicatario del Lote 4 quien decida en primer lugar el partido
gue emitira durante cada jornada. En segundo lugar, el Adjudicatario del
Lote 1 elegira su partido para cada jornada, y el resto de partidos se
emitirdan en el Canal LaLiga Primera o por el Adjudicatario del Lote 5,
segun corresponda.

El Adjudicatario, en primera seleccién, deberd comunicar su eleccién
con una antelaciéon minima de cuatro (4) semanas.

El Adjudicatario del Lote 1 debera comunicar su eleccion a los tres (3)
dias naturales desde que Laliga le comunigue la seleccion realizada
por el Adjudicatario que tiene la primera seleccion.

(i) Partidos de Segunda Division:

Los Adjudicatarios de los Lotes 3 y 6 deberan comunicar su eleccién
con una antelacion minima de cuatro (4) semanas.

El Adjudicatario del Lote 3 debera proponer una seleccion de tres (3)
partidos de cada jornada de Segunda Division, emitiéndose finalmente
dos partidos de entre aquellos que han sido elegidos y que sera
determinado por LaLiga, con la finalidad de que el mejor partido de cada
jornada forme parte del Lote 6. La seleccion de los dos (2) partidos
pertenecientes al Lote 3 sera comunicado al Adjudicatario de dicho Lote
dentro de los tres (3) dias naturales siguientes a la recepcion de su
propuesta.

La responsabilidad udltima de la fijacion de los horarios correspondera a LalLiga
conforme a la Ley del Deporte y la normativa que resulte aplicable. LaLiga
ejercera esta funcién de forma objetiva, no discriminatoria y en interés del
correcto desarrollo de la competicion deportiva y de su promocion. En todo
caso, LalLiga realizara sus mejores esfuerzos para tener en cuenta las
propuestas de horarios que puedan realizar los Adjudicatarios de derechos de
explotacién exclusiva de partidos, por orden de prioridad en la seleccion.

3.3.2. Produccién de los contenidos

La produccion audiovisual de todos los partidos, incluyendo los resimenes,
sera llevada a cabo por LalLiga o quién ésta designe, al menos, en formato HD.

En cualquier caso, Laliga ostenta la condicion de productora al amparo del
Real Decreto Legislativo 1/1996, de 12 de abril, por el que se aprueba el Texto
Refundido de la Ley de Propiedad Intelectual, en concreto, de su articulo 120.2,
segun el cual tiene la condicion de productor de una grabacion audiovisual la
persona natural o juridica que tenga la iniciativa y asuma la responsabilidad de
dicha grabacion audiovisual.
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En dicha produccién se contemplaran varios rangos de nivel de produccion:

0] Produccion “El Clasico™: partidos que enfrenten al FC Barcelona y Real
Madrid CF.

(i) Produccién A: partidos de FC Barcelona o Real Madrid CF de Primera
Division.

(iii) Produccion A SIMULCAST 4KHDSI: partidos de FC Barcelona y Real
Madrid CF con terceros clubes de Primera Division.

(iv) Produccién B: otros cuatro (4) partidos de Primera Division, siempre que
no sean disputadas por el FC Barcelona o Real Madrid CF.

(v) Produccion C: cuatro (4) partidos de Primera Division correspondientes
a dieciseisavos, octavos y cuartos.

(vi) Produccién D: tres (3) partidos de Segunda Division.
(viiy  Produccién E: ocho (8) partidos de Segunda Division.

(vii) Resumenes: elaboracion y entrega de la sefial de los resimenes del
Lote 2.

(ix) Otros costes vinculados a la produccion.

No obstante lo anterior, LalLiga se reserva la facultad de modificar al alza las
caracteristicas de los niveles de produccion. Esta modificacion requerira el
acuerdo previo del Adjudicatario afectado en los supuestos en los que éste
deba asumir el coste de produccién del partido.

El coste de la produccién serd asumido por cada uno de los Adjudicatarios, a
excepcién de los Lotes 5, 6, 7 y 8. A efectos aclaratorios, el coste de produccién
se basara en las tarifas de mercado que se adjunta como Anexo |, dependiendo
de los rangos de nivel de produccién de cada partido o resumen. Si un
Adjudicatario de los Lotes 5, 6 y 7 optase por el derecho a emitir los derechos
del Lote pero no el Canal LaLiga Primera, Canal LalLiga Segunda o Canal
LaLiga TV correspondiente y quisiese mejorar el rango de nivel de produccion
para un partido determinado, el sobrecoste sera a su cargo.

En todo caso, las tarifas detalladas en el Anexo | seran aplicables para la
temporada 2019/2020 y seran incrementadas conforme al IPC aplicable para
las siguientes temporadas objeto de comercializacién en las presentes Bases.

Los Adjudicatarios quedaran obligados a cumplir con el Reglamento vigente
para la retransmision televisiva y con el Protocolo vigente para entrevistas e
intervenciones de periodistas. Se adjunta el mencionado Protocolo como
Anexo Il a las presentes Bases. El Reglamento para la retransmision
televisiva estara a disposicion de los Candidatos siempre que se solicite a
LalLiga por correo electronico (consultastvnacional@laliga.es).

Los costes de produccion seran pagados en un plazo maximo de treinta (30)
dias desde la fecha de celebracion de cada uno de los partidos.
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En aquellos Lotes en los que se reconozca como derecho accesorio un derecho
a personalizar el contenido adjudicado dicho derecho se limitar4 Unica y
exclusivamente a la posibilidad de personalizar sus emisiones durante el juego
Unicamente mediante el uso de locuciones y comentarios, pudiendo afiadir
camaras de personalizacion y apariciones de sus locutores, narradores y
comentaristas Unicamente en la previa, entretiempo y post partido. Podran
también instalar cAmaras de seguimiento de juego, en los lugares habilitados
segun Reglamento, pero dichas imagenes Unicamente podran utilizarse en
programas post partido.

Laliga producira la sefial, como minimo, de dos (2) partidos de Primera Divisién
por jornada en calidad 4K, entre ellos: todos los partidos del Lote 4 y los
restantes partidos que disputen el Real Madrid C.F. y el F.C. Barcelona. Dicha
sefial estara disponible para los Adjudicatarios de los partidos, asi como para
sus sublicenciatarios cuando asi lo soliciten, independientemente de que
Adjudicatario use dicha calidad o no.

Igualmente, Laliga suministrara la sefial en calidad de 4K a aquellos
Adjudicatarios y sublicenciatarios del Lote 7 que estén interesados en emitir
partidos en 4K a sus abonados no residenciales.

Laliga ofrecerd la sefial de los contenidos de cada Lote (a excepcion del Lote
8) a través de INTERXION (sito en la Calle Albasanz, 71 de Madrid) u otro
centro de entrega que debera ser previamente acordado con los Adjudicatarios.

Ademas de la produccion descrita, LalLiga asumird a su coste el incremento de
los medios de produccion para mejorar la produccion televisiva y hacerla méas
atractiva, a través de la incorporacion de los siguiente medios: helicopteros en
Clasicos y partidos considerados decisivos, cAmaras aéreas en la mayoria de
los estadios de Primera Division, repeticion volumétrica 360° al menos en seis
(6) estadios, presentacion de plantillas a través de grafismos virtuales,
grafismos para andlisis de jugadas, etc.

3.3.3. Derechos adicionales de los Adjudicatarios

Los Adjudicatarios de cada Lote dispondran de los siguientes derechos
adicionales:

(@) Iméagenes de los partidos de las Competiciones, segun corresponda a
cada Adjudicatario de la temporada en curso o imagenes de archivo que
disponga LalLiga para ser utilizadas a modo de trdileres publicitarios
destinados a la promocion de los contenidos de cada Adjudicatario.

(ii) Imagenes fijas, fotografias o fotomontajes de un partido para
promocionar la explotacion de los derechos audiovisuales de los
Adjudicatarios. Estas imagenes deberan mostrar a siete (7) o mas
jugadores de distintos clubes siempre que la promocion se centre en la
promocion de las Competiciones y no sobre las imagenes individuales
de algun jugador.

Los Adjudicatarios de los Lotes 1, 3, 4, 5, 6 y 7 tendra opcionalmente la
posibilidad de emitir en tecnologia de Realidad Virtual u otras que puedan
aparecer en el mercado, siempre que soliciten la correspondiente autorizacion
de LaLiga.
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3.3.4. Publicidad, promocién y patrocinio

Cada Adjudicatario quedard sujeto a las siguientes obligaciones para la
explotacién de sus respectivos Lotes, debiendo garantizar, en su caso, que su
sublicenciatario o sublicenciatarios den cumplimiento también a dichas
obligaciones:

(i)

(ii)

(iii)

(iv)

Identificar las Competiciones de LaLiga, incluyendo el logo de LalLigay
su patrocinador principal — siendo en la actualidad “Liga Santander”
para Primera Division y “Liga 1|2|3” para Segunda Divisién -en cualquier
medio y/o soportes, tales como: aplicaciones moviles, actos publicos,
productos oficiales, campafias promocionales, entre otros.

En caso de que LalLiga designe otro patrocinador principal durante el
plazo de comercializaciéon de los Lotes deberd notificarlo a los
Adjudicatarios, aplicando lo establecido en el presente apartado desde
el inicio de la temporada siguiente a la notificacién por parte de LaLiga.

Ninguno de los Adjudicatarios podra designar ningun patrocinador de
programaciones o contenidos relacionados con LalLiga que pueda
entrar en conflicto con los cinco (5) patrocinadores principales de
LalLiga, que, en ningun caso, serdn prestadores de servicios de
comunicacion audiovisual.

A tal efecto, LalLiga comunicara al inicio de cada temporada a los
Adjudicatarios el listado de dichos patrocinadores.

A efectos aclaratorios se entendera por “conflicto” la asociacion de la
retransmision de los partidos y resimenes con marcas competidoras de
los patrocinadores principales de Laliga, de forma que pueda
entenderse que dichas marcas patrocinan Laliga y/o sus
competiciones. No obstante, en ningun caso dicha limitacion impondra
al Candidato exclusividad o restriccién alguna para la venta de espacios
publicitarios (distintos del patrocinio de las emisiones) respecto de los
sectores y categorias del producto de los mencionados patrocinadores
principales de LaLiga.

LaLiga dispondra en cada uno de los contratos de comercializacién que
vaya a firmar con los Adjudicatarios la aparicion de su logo en las
emisiones, asi como la aparicién del logo del patrocinador principal de
LaLiga.

En la explotacion de los Lotes que contengan partidos para su
retransmisioén en directo y/o en diferido, el Adjudicatario reservara a
favor de Laliga:

a. Antes del inicio de la primera y de la segunda parte del partido,
se incluiran diez segundos (10”) de presentacion de la
Competicion con la musica oficial de LaLiga.

b. Cuatro (4) espacios para la promocion de las Competiciones y
sus patrocinadores de treinta segundos (30”) antes del inicio de
cada partido, al finalizar la primera parte, al inicio de la segunda
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parte y al finalizar el partido, tanto en emisiones en directo, como
en diferido; y

C. En cada una de las autopromociones de los programas, partidos
0 canales emitidos, un maximo de diez segundos (10”) de
espacio para la promocion de las Competiciones y/o los
patrocinadores de Laliga, tanto en emisiones en directo, como
en diferido.

Para los supuestos de reserva regulados en los apartados a. y b.
anteriores, Laliga proporcionara el contenido que los Adjudicatarios
deberan incluir en su emision.

En la explotacion de los resimenes en abierto, el operador reservara a
LaLiga:

a. antes y al final de cada bloque de programacion dedicado
ininterrumpidamente a los resimenes, dos (2) espacios para la
promocién de Las Competiciones y/o sus patrocinadores de
treinta segundos (30”), o (ii) si no hubiera interrupciones, en el
bloque de programacion, dos (2) espacios para la promocién de
las Competiciones y sus patrocinadores de treinta segundos
(30”) cada sesenta minutos (60’) o fraccién; y

b. En las autopromociones de los programas, partidos o canales
emitidos, un maximo de diez segundos (10”) de espacio para la
promocién de las Competiciones y los patrocinadores de Laliga.

Las imagenes de los partidos y los resimenes no podran ser alterados
bajo ningun concepto. En particular, el Adjudicatario no podra modificar
ningun aspecto en relacion con:

a. Las cortinillas previas y posteriores a las repeticiones, incluidas
las 360° patrocinadas, las cuales tendran una duracién maxima
de un segundo (1”), tanto en emisiones en directo, como en
diferido;

b. La imagen del reloj, del resultado, de la repeticion 360° y/o de
las estadisticas/datos del partido también aparecera un
patrocinador de Laliga integrado en la dimensidn del grafismo
del reloj, del resultado y/o de las estadisticas/datos, de
aproximadamente trescientos segundos (300”) de duracién por
partido, tanto en emisiones en directo, como en diferido; y

C. La publicidad perimetral que aparezca durante la retransmision,
haya sido digitalizada, virtual o real.

Durante la emision de los partidos, no se podra insertar ningun tipo de
publicidad, tales como a titulo meramente enunciativo y no limitativo:
sobreimpresiones, reducciones de pantalla, etc. La Unica excepciéon
serd la insercion por parte del Adjudicatario de: (i) la identificacion del
canal y (ii) la identificacion del operador que retransmite la sefial en
Gltima instancia.
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(vii)  Sin perjuicio de lo establecido en apartado (vi) anterior, los
Adjudicatarios podran emitir publicidad de la siguiente forma:

a. Inmediatamente antes de los espacios reservados a Lal.iga, los
cuales se emitirAn antes de la salida de los jugadores al campo
de juego. La salida de los jugadores al campo de juego sera:

i. Indicativamente, cuatro minutos (4’) antes del inicio del juego
de la primera parte, y

ii. Indicativamente, un minuto (1’) antes del inicio del juego de la
segunda parte;

b. Inmediatamente después de los espacios reservados a Laliga,
los cuales se emitiran:

i. tras la entrada de los jugadores al tinel de vestuario al final
de la primera parte (indicativamente, un minuto (1’) tras el
pitido final de la primera parte); y

ii. Alfinalizar las entrevistas flash sobre el césped que se emiten
en directo (indicativamente, cuatro minutos (4’) tras el pitido
final de la segunda parte).

Todo ello, siempre respetando la prioridad de los espacios que se
reserva Laliga descritos en el apartado (iv) anterior.

Por dltimo, cabe destacar que LalLiga se compromete a implementar una
campafia de promocion de las Competiciones en medios tradicionales y
digitales a nivel nacional con el objeto de darles una mayor visibilidad y
relevancia mediante una inversion de hasta un maximo de 10 millones de euros
por temporada.

3.3.5. Propiedad

Los Adjudicatarios no tendran derecho alguno sobre las imagenes de los
partidos emitidos integramente, en resumenes o clips excepto por aquellos
derechos descritos en cada Lote y en las presentes Bases y concederan a
LalLiga una licencia de uso y explotacion de los derechos derivados de las
posibles grabaciones que los Adjudicatarios realicen con sus propios medios
autorizados por Laliga, asi como personalizaciones de los contenidos
adjudicados durante el maximo legalmente permitido hasta que pase a dominio
publico.

Transcurrido el plazo de vigencia del correspondiente contrato de
comercializacion, es decir, a partir del 30 de junio de 2022, los Adjudicatarios
estaran obligados a devolver a Laliga o destruir, segun decida Laliga,
cualquier material generado como consecuencia de la explotacién del Lote
adjudicado, asi como cualquier informacion que posea en virtud del contrato de
comercializacién, que pueda dar lugar a un uso indebido de derechos
audiovisuales mas alla de la duracion del correspondiente contrato.

Asimismo, una vez concluido el referido plazo de vigencia del contrato de
comercializacién, Laliga, dada su condicidon de productor de los Partidos y

ga del mundo segiin la IFFHS de 2010 a 2017 28



L .
]
¥&% Laliga
No es fitbol. Es LaLiga.

Resumenes, objeto del presente Procedimiento, ostentard la totalidad de los
derechos de propiedad intelectual sobre todos los contenidos y grabaciones
audiovisuales (archivos) que se hayan generado, pudiendo ser explotados en
cualquier medio o soporte, sin limitacién alguna en un &mbito territorial mundial
por el periodo de maxima vigencia de tales derechos. Todo ello, sin perjuicio
del uso no exclusivo que puedan hacer los Clubes o Sociedades Anonimas
Deportivas de los archivos detallados en este parrafo y que se correspondan
con los partidos en los que hayan participado los mismos.

3.3.6. Obligacion de informacién

LaLiga solicitard a los Adjudicatarios de cada Lote su colaboracion para
incrementar la visibilidad y relevancia de las Competiciones a través de ciertas
obligaciones de informacion. En particular, LaLiga tiene especial interés, como
entidad comercializadora de los contenidos audiovisuales objeto del presente
Procedimiento, en comprobar que los Adjudicatarios realizan una correcta
explotacion de los Lotes y en conocer durante la duracion de los Contratos la
evolucion del mercado de explotacion de contenidos audiovisuales.

En lo que respecta a las cifras de audiencia, éstas son necesarias para poder
establecer el reparto de ingresos para los clubes relativo al concepto
“‘implantacién social”, de conformidad con el articulo 5.3 22 del RDL 5/2015 vy,
en particular, a los dos tercios que se establecen en este articulo relativos a la
generacién de recursos por la comercializacibn de las retransmisiones
televisivas, que se calculan por Laliga con base en las cifras de
audienciasl.Adicionalmente, los datos que proporcionan los Adjudicatarios de
conformidad las obligaciones de informacién que se establecen en las Bases,
permitiran mejorar el contenido audiovisual que explotan los Adjudicatarios, por
ejemplo, a través de una experiencia audiovisual mas ajustada para cada tipo
de cliente final durante la visualizacién del partido. En consecuencia, una mayor
calidad e innovacion audiovisual representa un claro beneficio también para los
Adjudicatarios, que pueden ofrecer un mejor producto a los consumidores
finales.

De forma similar, los datos proporcionados por los Adjudicatarios sirven
también de apoyo a la toma de decisiones destinadas a la mejora de las propias
Competiciones como, por ejemplo, en lo que respecta a la gestion de los
horarios, buscando aquellos que muestren una mayor audiencia y, por tanto,
un mayor interés y atractivo para el consumidor final. A estos efectos, los
Adjudicatarios estaran obligados a proporcionar a Laliga la siguiente
informacion relativa a la explotacién de los Lotes adjudicados que sera tratada
con la maxima confidencialidad para uso exclusivo de LalLiga, debiendo
garantizar, en caso de que sean objeto de sublicencia, que el sublicenciatario
cumpla dichas obligaciones. En este sentido, el sublicenciatario debera
proporcionar la informacibn mencionada en los apartados (i), (i) y (iii)
directamente a LalLiga y con la finalidad de conocer el seguimiento de las
competiciones futbolisticas:

1 Este criterio fue acordado por LaLiga en las Juntas de Primera y Segunda Divisién celebrada en Zaragoza que
tuvo lugar el dia 11 de diciembre de 2015.
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0] Cifras de audiencia

a. Se aportaran cifras de audiencia de la retransmision de cada uno de
los partidos o resumenes atendiendo a los apartados b, ¢, dy e.

b. Las cifras de audiencia apareceran detalladas minuto a minuto por
edad, género, provincia y siempre que técnicamente sea posible por
codigo postal. Asimismo, se aportar4 ese mismo desglose por tipo
de sistema de distribucion de la sefial y dispositivo, ya sea television
lineal, television conectada por internet a través de Smart TV,
teléfono movil, tablet, ordenador, videoconsola o cualquier otro
dispositivo, detallando cuando se realiza casting o mirroring con
alguno de ellos.

c. Las métricas aportadas para la segmentacion aportada en el punto
b. en el caso de television lineal seran la audiencia media del
partido o resumen y el nimero de espectadores que contactaron en
algin momento con la emision.

d. En el caso de partidos o resumenes recibidos por internet las
métricas se desglosaran en datos a través de Smart TV, teléfonos
moviles, tablets, ordenadores, videoconsolas, o cualquier otro
dispositivo, detallando cudndo se realiza casting o mirroring con
alguno de ellos. Las métricas se diferenciaran por cada uno de los
anteriores dispositivos por:

e el nimero de usuarios Unicos de cada partido o resumen.
e su correspondiente tiempo medio de visionado por usuario.

e El numero total de dispositivos diferentes que accedieron a cada
emisioén, ya sea partido o resumen, desglosado por Smart TV,
teléfonos moviles, tablets, ordenadores, videoconsolas, etc.

e NuUmero de IPs diferentes que accedieron a cada uno de los
partidos o resimenes, desglosado segun el tipo de dispositivo,
ya sea Smart TV, teléfonos mdviles, tablets, ordenadores,
videoconsolas, etc. Se aportara la distribucidon geografica por
provincia de las IPsy por codigo postal siempre que
técnicamente sea posible, asi como el pais en el que se
reproduce el contenido en caso de que sea utilizado fuera de
Espafia.

e. En el caso de webs o medios digitales que publiquen clips 0 mini-
resumenes, es decir, los Adjudicatarios del Lote 8,los datos
aportados estaran segmentados por edad, género, provincia y
siempre que sea técnicamente posible por cédigo postal. Las
métricas aportadas seréan:

e El ndmero de visitas de la pagina concreta en la que se aloje el
clip.
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e El nuimero de usuarios unicos de la pagina en la que se aloje el
clip.

e El nimero de visualizaciones de cada clip.
e Duracién de cada clip.
e Tiempo medio de visualizacion de cada clip.

e Distribucion geografica del numero de IPs por provincia y por
codigo postal siempre que técnicamente sea posible. En caso
de ser IPs de fuera de Espafia se indicara el pais al que
pertenecen

Los Adjudicatarios deberan facilitar estas cifras en un plazo maximo de siete
(7) dias naturales desde la finalizacion de cada partido o de la emision de cada
resumen o el siguiente dia habil en caso de ser inhabil.

LaLiga entregara a los adjudicatarios una plantilla con el formato de entrega
de los datos que recoja la informacién requerida.

(i) Cifras de abonados:

a. Se aportaran cifras de abonados mensuales de los partidos o los
canales que se emitan en los Lotes 4 (en caso de ser adjudicado a
un operador se servicios de television de pago),5, 6 y 7,
desglosando las cifras de abonados por edad, género, provincia y
siempre que técnicamente sea posible por codigo postal, ya sean
abonados a television fija o movil a través de cualquiera de los
sistemas de distribuciéon (IPTV, cable, fibra, ADSL, satélite, OTT,
etc.). Dichos datos se aportaran desglosados por la correspondiente
denominacion del paquete comercial convergente con el que fueron
contratados.

b. Datos mensuales de altas y bajas desagregados por cada paquete
de contratacion que incluya contenidos de Laliga, indicando el
precio de venta al abonado de cada uno de los paquetes de altas y
bajas.

c. Se aportardn cifras del niamero total de dispositivos diferentes
(Smart TV, teléfonos méviles, tablets, ordenadores, videoconsolas,
etc.) a través de los cuales se lleg6é a conectar con los partidos o
canales que emiten los partidos o resumenes de los Lotes 4 (en
caso de ser adjudicado a un operador se servicios de television de
pago), 5, 6y, 7 en algin momento del mes, asi como el nimero total
de IPs diferentes que llegaron a contactar con dichos canales. Dicha
cifra de IPs estara desglosada dependiendo del dispositivo utilizado
para el visionado del contenido.

d. Las cifras de abonados deberan incluir de forma diferenciada,

asimismo, el numero de usuarios que acceden al contenido
audiovisual a partir de una Unica suscripcion, incluyendo el tipo de
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dispositivo por el que se accede en segundo o tercer lugar de forma
simultanea.

Los Adjudicatarios deberan facilitar estas cifras el dia quince (15) o el
siguiente dia habil, en caso de ser inhabil, de cada mes.

e. Cifras de abonados que utilicen la portabilidad segun el apartado
3.2.1.3, y los territorios del uso de dicha portabilidad desglosado por
provincia y siempre que técnicamente sea posible por cédigo postal.

Los Adjudicatarios deberan facilitar estas cifras el dia quince (15) de cada mes,
o el siguiente dia habil en caso de ser inhabil, poniendo los datos en relacién
con los abonados existentes al final del mes anterior.

LaLiga entregara a los adjudicatarios una plantilla con el formato de entrega de
los datos que recoja la informacién requerida.

(iii) Actualizacion de informacion comercial que incluya contenidos de los
Lotes4,5,6y7:

a. Se enviard mensualmente una actualizacidon con las nuevas tarifas
de los paquetes que incluyan los mencionados paquetes.

Los Adjudicatarios y sus sublicenciatarios deberan respetar escrupulosamente
la normativa de defensa de la competencia en el proceso de remisién de esta
informacion a LaLiga y LaLiga mantendrd como confidencial el contenido de las
referidas cifras de audiencia y de abonados comprometiéndose respecto a los
Adjudicatarios a salvaguardar dicha informacién de forma adecuada de
acuerdo a los estandares profesionales aplicables y, al menos con medidas
similares a las que utiliza para el tratamiento de su propia informacién
confidencial. Asimismo, se abstendra de divulgar o revelar dicha informacion
sin el previo consentimiento del Adjudicatario.

3.3.7. Condiciones de pago

Los Adjudicatarios de los Lotes asignados por LaLiga deberan proceder al pago
del precio finalmente acordado, distribuyéndose dicho precio de forma
proporcionada a cada temporada y haciéndose los siguientes pagos en la
primera temporada:

0] Diez por ciento (10%) del precio acordado a la firma del contrato.

(i) Veinte por ciento (20%) del precio acordado el 15 de julio de 2019.

(iii) Diez por ciento (10%) del precio acordado el 15 de septiembre de 2019.
(iv) Diez por ciento (10%) del precio acordado el 15 de octubre de 2019.
(v) Diez por ciento (10%) del precio acordado el 15 de noviembre de 2019.

(vi) Diez por ciento (10%) del precio acordado el 15 de diciembre de 2019.

(vii)  Diez por ciento (10%) del precio acordado el 15 de enero de 2020.
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(viii)  Diez por ciento (10%) del precio acordado el 15 de febrero de 2020.
(ix) Diez por ciento (10%) del precio acordado el 15 de marzo de 2020.

Los pagos para las siguientes temporadas seran equivalentes a los anteriores
pagos, con la diferencia que el 15 de julio de 2020 y para los sucesivos afios
se pagara un treinta por ciento (30%).

Teniendo en cuenta que Laliga ha sido nombrada en virtud del RDL 5/2015
como comercializadora de los derechos audiovisuales de los Clubes
integrantes de la Primera y Segunda Divisibn de Laliga, resulta de vital
importancia que los Adjudicatarios cumplan con rigurosidad con el calendario
de pagos acordado, para que asi Laliga a su vez pueda repartir estos ingresos
entre los distintos Clubes.

En este sentido, el retraso en el pago de cualquiera de las cantidades
acordadas con los Adjudicatarios conllevara el derecho de LaLiga, sin que sea
necesario ningun tipo de requerimiento previo, a imponer un interés de demora
equivalente a la suma de: (i) el interés legal del dinero vigente en cada momento
y (ii) un veinticinco por ciento (25%). A modo de ejemplo, si el interés legal del
dinero fuera de un 3%, el interés de demora seria equivalente a un 3,75% (3 +
25% de 3=0,75).

Adicionalmente, si el Adjudicatario incurre en el incumplimiento de tres o mas
pagos, segun se describen en los apartados (i) a (ix) anteriores, Laliga tendra
derecho a:

0] Obligar al Adjudicatario a suspender la emisiéon de partidos hasta la
satisfaccion de las cantidades adeudadas, asi como los intereses
devengados hasta la fecha; y

(i) Exigir al Adjudicatario incumplidor la constitucion de una garantia
bancaria solidaria a primer requerimiento a favor de Laliga por el
importe de los pagos pendientes hasta la finalizacion del contrato de
comercializacion firmado con el Adjudicatario.

El Adjudicatario renuncia expresamente a cualquier beneficio del derecho a
reclamar cualquier compensacion entre los importes adeudados por el
Adjudicatario a LalLiga por la comercializacion de derechos y las reclamaciones
gue el Adjudicatario pudiera formular, sean cuales sean los motivos alegados
contra LaLiga.
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4, PROCEDIMIENTO PARA LA PRESENTACION DE OFERTAS

En el presente apartado se detalla el procedimiento de presentacion de ofertas por los
contenidos audiovisuales descritos en cada Lote (la “Oferta” u “Ofertas”), asi como el
procedimiento de asignacion de los Lotes descritos en el apartado 3 de las presentes Bases.

Las disposiciones de las presentes Bases son de obligado cumplimiento y la presentacion de
una Oferta por un Candidato supone la plena y estricta adhesion a las mismas.

Las Ofertas presentadas por los Candidatos son firmes, incondicionales e irrevocables, por
tanto, los Candidatos no podran presentar Ofertas sujetas a condiciones. Estando los
Candidatos vinculados por su Oferta durante un periodo de sesenta (60) dias a computar
desde la finalizacion del plazo para presentar Ofertas.

4.1. Calendario del procedimiento

El calendario previsto para la comercializacion del ciclo de temporadas 2019/2020 a
2021/2022 es el siguiente:

28 de mayo de 2018 Publicacién de convocatoria de Ofertas

Antes del 11 de junio de 2018 a

las 12:00 horas Consignacion del Precio de Reserva

25 de junio de 2018 a las 14:00

horas Finalizacion del plazo para presentacién de Ofertas

25 de junio de 2018, a partir de las

16:00 horas Apertura y valoracion de las Ofertas

25 de junio de 2018, antes de las

24:00 horas Adjudicacion provisional

2 de julio de 2018 Formalizacion de acuerdos vinculantes

El presente calendario permitird a los Adjudicatarios de los distintos Lotes que puedan
desarrollar sus campafias promocionales y/o de captacion de abonados con la
anticipacion suficiente.

4.2. Requisitos a satisfacer por los Candidatos

Mediante la presentacion de Ofertas, los Candidatos se comprometen a
respetar, en todo momento, el conjunto de requisitos y disposiciones previstos
en las presentes Bases.

Cada Candidato debera presentar un “Informe de Presentacion del
Candidato”, junto con la caratula resumen que se adjunta como Anexo lll, que
permita comprobar el cumplimiento de: (i) los requisitos generales exigidos a
todos los Candidatos en las presentes Bases; (ii) los requisitos de solvencia
economica Yy financiera; (i) los requisitos de solvencia técnico-profesional; y
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(iv) una Declaracion Responsable; todo ello en los términos que se describen
a continuacion.

4.2.1. Requisitos generales para los Candidatos
Podran participar en el presente procedimiento toda persona juridica espafiola
0 extranjera que tengan capacidad de obrar, y proporcione la siguiente

informacion al respecto:

0] Certificado actualizado de inscripcion en el Registro Mercantil del
Candidato, otorgado por el Registro Mercantil correspondiente.

(i) Copia de las ultimas cuentas anuales auditadas del Candidato y de su
empresa matriz.

4.2.2. Requisitos de solvencia econdmicay financiera

En relacion con la solvencia econémica y financiera del empresario, debera
acreditar un volumen anual de negocios en el afio 2017 igual o superior a:

Lote 1: 10 millones de euros.

Lote 2: 5 millones de euros.

Lote 3: 3 millones de euros.

Lote 4: 20 millones de euros.

Lote 5: 20 millones de euros.

Lote 6: 5 millones de euros.

Lote 7: 10 millones de euros.

Lote 8: 2 millones de euros.

4.2.3. Requisitos de solvencia técnico-profesional

En relacién con la solvencia técnico-profesional, debera acreditarse al menos
uno de los siguientes requisitos que buscan maximizar el interés deportivo por
las Competiciones, el crecimiento del valor futuro de la misma en su conjunto y

el valor afiadido que pueda aportar el Adjudicatario de cada Lote:

() La prestacion de servicios de comunicacion audiovisual en televisién en
abierto o de pago en los ultimos tres (3) afios.

(i) La prestacion de servicios de comunicaciones electronicas en los
ultimos tres (3) afios.

(iii) La comercializacibn o explotacion de derechos audiovisuales de
competiciones deportivas de fatbol en los ultimos tres (3) afios.

(iv) Cuando resulte aplicable en funcion del Lote para el que se solicite una
Oferta, previsién del formato y programacion de los contenidos del Lote
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y de su explotacién comercial (en formato de canal de televisién o su
contenido equivalente).

(v) Una plantilla profesional igual o superior a veinticinco (25) empleados.

(vi) Medios propios suficientes para explotar los Lotes adjudicados
conforme a los requisitos establecidos en estas Bases.

En el supuesto de presentacion de Ofertas por personas juridicas dominantes
de un grupo de sociedades, se tendra en cuenta a las sociedades
pertenecientes al grupo a efectos de la valoracién de la Oferta, siempre y
cuando ésta acredite que tiene efectivamente a su disposicién los medios de
dichas sociedades necesarios para la ejecucion de los contratos.

Igualmente, podran presentar Ofertas a todos los Lotes las uniones de
empresas que se constituyan temporalmente al efecto (UTES) y, en caso de
resultar Adjudicataria, podran emitir simultdneamente los derechos adquiridos,
sin que sea necesaria la formalizacion de las mismas en escritura publica hasta
gue se haya efectuado adjudicacion a su favor. No obstante, dichos
empresarios, en caso de adjudicacion, quedaran obligados solidariamente ante
LaLiga y deberdn nombrar un representante o apoderado Unico de la unién con
poderes bastantes para ejercitar los derechos y cumplir las obligaciones que
del contrato se deriven hasta la extincion del mismo, sin perjuicio de la
existencia de poderes mancomunados que puedan otorgar para cobros y pagos
de cuantia significativa. No obstante, la duracion de las uniones temporales de
empresas sera coincidente con la del contrato de comercializacién que se
formalice tras la adjudicacion hasta su extincion. Los requisitos de solvencia
exigidos en estas Bases se aplicaran a los socios de la UTE considerados
colectivamente como una sola empresa.

4.2.4. Declaracién Responsable

Asimismo, se debera aportar una Declaracion Responsable, siguiendo el
modelo que se adjunta como Anexo IV, en la que se confirmen las
circunstancias siguientes:

0] No haber sido condenado el Candidato mediante sentencia firme por
delitos de falsedad, contra el patrimonio y contra el orden
socioeconomico, cohecho, malversacion, trafico de influencias,
revelacion de secretos, uso de informacion privilegiada, delitos contra la
Hacienda Publica y la Seguridad Social, delitos contra los derechos de
los trabajadores o por delitos relativos al mercado y a los consumidores.
La prohibicién de contratar alcanza a las personas juridicas cuyos
administradores o representantes, vigente su cargo o representacion,
se encuentren en la situacion mencionada por actuaciones realizadas
en nombre o a beneficio de dichas personas juridicas o en las que
concurran las condiciones, cualidades o relaciones que requiera la
correspondiente figura de delito para ser sujeto activo del mismo.

(ii) No haber solicitado la declaracion de concurso, haber sido declarado

insolvente en cualquier procedimiento, hallarse declarado en concurso,
estar sujetas a intervencion judicial o haber sido inhabilitada conforme
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ala Ley Concursal sin que se haya concluido el periodo de inhabilitacién
fijado en la sentencia de calificacion del concurso.

(iii) No hallarse el Candidato al corriente en el cumplimiento de las
obligaciones tributarias o de Seguridad Social impuestas por las
disposiciones vigentes, en los términos que reglamentariamente se
determine.

(iv)  No hallarse el Candidato al corriente en el cumplimiento de sus
obligaciones vencidas, liquidas y exigibles con LaLiga.

4.2.5. Contenido de Ofertas de los Candidatos

El contenido de la Oferta estara formado por: (i) el “Informe de Presentacion del
Candidato” y (ii) la oferta econdmica para cada uno de los Lotes que cada
Candidato esté interesado en adquirir (la “Oferta Econémica”).

En lo que respecta al “Informe de Presentacion del Candidato”, contendra la
informacién desarrollada en el apartado 4.2 anterior.

En cuanto a la Oferta Econdémica, se debera presentar, en el correspondiente
formulario, que se adjunta como Anexo V, un precio para cada Lote de forma
separada (el “Formulario de Oferta Econdémica”). Se deberd incluir el precio
propuesto por el Candidato, sin incluir los impuestos, en concepto de
contrapartida por los derechos de explotacién incluidos en el Lote ofertado.

Cada Candidato es libre de presentar Oferta por uno (1) o mas Lotes, si bien
debera presentar una Oferta individual independiente por cada uno de los Lotes
en que dicho Candidato esté interesado. No obstante lo anterior, en
cumplimiento de lo dispuesto en el RDL 5/2015, en caso de que un mismo
Candidato resulte Adjudicatario de mas de dos Lotes exclusivos, sin que
concurran los requisitos normativos que permitiesen dicha Adjudicacion, el
Candidato tendra derecho a comunicar una prelacién de Lotes para ser
adjudicados, procediendo Laliga, respecto a aquellos Lotes que no puedan ser
adjudicados a dicha mejor oferta, a re-adjudicar los Lotes a la segunda mejor
oferta. No se podra re-adjudicar el Lote a la segunda mejor Oferta si la segunda
mejor Oferta fuera inferior al Precio de Reserva o si se trata de una oferta
“similar” a la mejor oferta. LaLiga considerara una oferta es “similar” cuando el
diferencial entre la mejor Oferta y las siguientes sea inferior al 10% de la mejor
Oferta.

Procedimiento para la asignacién de Lotes

Laliga seguira el siguiente procedimiento para la solicitud de Ofertas y asignacion de
los derechos audiovisuales:

4.3.1. Publicacion de las presentes Bases

LalLiga ha publicado las Bases en la seccion especifica de la pagina web de
LaLiga (http://www.laliga.es/bases-concursos-de-derechos-audiovisuales) y ha
enviado una comunicacién a tal efecto a las principales agencias de
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comunicacion y los principales medios de comunicacion generales y deportivos
de Espana.

4.3.2. Consultas de los interesados

Desde la fecha de publicacién de las Bases, LalLiga ofrecera a todos los
Candidatos la posibilidad de realizar consultas por escrito o presenciales a fin
de aclarar cualquier extremo relacionado con las mismas hasta el dia 11 de
junio de 2018 a las 19:00 horas. Las preguntas o la solicitud de reuniones
presenciales deberan ser enviadas a la direccion
consultastvnacional@laliga.es creada por Laliga. Las respuestas seran
contestadas en el plazo de 3 dias hébiles desde la recepcion de las mismas y
seran publicadas en la seccion creada a tal efecto en la pagina web de LaLiga,
sin desvelar la identidad del operador que ha planteado la cuestiébn, como muy
tarde el dia 18 de junio de 2018.

4.3.3. Presentacion de Ofertas

Los Candidatos presentaran sus Ofertas, con el contenido descrito en el
apartado 4.2.5, antes del 25 de junio de 2018 a las 14:00 horas. Las Ofertas
deberan ser presentadas fisicamente y en formato electrénico (pen drive) en la
sede del CSD en un sobre sellado (sobre principal), debidamente identificado
como “OFERTA DE [OPERADOR] PARA LA COMERCIALIZACION DE LOS
DERECHOS AUDIOVISUALES DE LAS TEMPORADAS 2019-2020 A 2021-
2022” y dirigido a la atencion del Presidente del CSD. El sobre contendra en su
interior: (i) un sobre debidamente sellado por cada Lote para el que se presente
la Oferta Economica (identificado como OFERTA DE [OPERADOR] - LOTE
[NUMEROQ]) y (ii) otro sobre en el que se incluya el Informe de Presentacion del
Candidato.

LaLiga hara publica la identidad de los Candidatos y la fecha de presentacion
de sus Ofertas una vez finalizado el plazo para su presentacion.

4.3.4. Aperturay evaluacion de Ofertas

En la fecha prevista para la finalizaciéon del plazo para la presentacién de
Ofertas, a partir de las 16:00 horas, se procedera a la apertura del sobre
principal de cada Oferta por parte de Laliga y se agruparan, por un lado, los
sobres con los Informes de Presentacion de los Candidatos y, por otro lado, los
sobres con las Ofertas Econdmicas de cada Lote.

En primer lugar, tras la apertura de los sobres con el Informe de Presentacion
del Candidato, se comprobara el cumplimiento de los requisitos generales
exigidos a todos los Candidatos en las presentes Bases y los criterios de
solvencia econdémica y financiera, procediéndose a la eliminacion y no apertura
de Ofertas Econdémicas de los Candidatos que no cumplan con dichos
requisitos. Posteriormente, se procedera a la apertura y evaluacion de las
Ofertas Econdémicas presentadas para cada Lote, en orden ascendente (es
decir, comenzado por el Lote 1 en primer lugar, el Lote 2 en segundo lugar,
etc.).

La Oferta Economica sera el criterio principal para elegir al Adjudicatario,
siempre que se superen los Precios de Reserva, junto con los criterios técnico-
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profesionales descritos en el Informe de Presentacion del Candidato, que
serviran como criterio complementario ante la existencia de Ofertas “similares”
para un mismo Lote. Las Ofertas serdn consideradas similares cuando el
diferencial entre la mejor Oferta y las siguientes sea inferior al 10% de la mejor
Oferta.

4.3.5. Adjudicacion provisional

Una vez evaluadas las Ofertas en cada Lote de conformidad con el apartado
4.3.4, Laliga procederd a la Adjudicacion provisional de los Lotes, durante el
dia 25 de junio de 2018 antes de las 24:00 horas, que serd comunicada a todos
los Candidatos y hecha publica.

En caso de empate en la evaluacién realizada de dos Candidatos para un
mismo Lote, Laliga comunicara dicha situacion a los mismos y les dara un
plazo de tres (3) dias habiles para mejorar sus Ofertas, y solucionar el empate.

La Adjudicacion de cada Lote estara condicionada a la firma posterior de un
acuerdo con los Adjudicatarios que recoja todos los requisitos establecidos en
estas Bases.

LaLiga velar4d por el cumplimiento de los principios de transparencia,
competitividad, equidad y no discriminacién, pondra de manifiesto al érgano
competente cualquier indicio que pudiera tener de concertacion de precios o de
ofertas entre distintos Candidatos y adoptara las medidas oportunas para
proteger la libre competencia en el concurso.

4.3.6. Firma de los contratos de comercializaciéon

El plazo fijado por las presentes Bases para la firma de los correspondientes
acuerdos comerciales sera hasta el 2 de julio de 2018. Dicho plazo podra
extenderse por decision de Laliga por motivos justificados. En caso de que
LaLiga y el Adjudicatario no lleguen a un acuerdo en el plazo prefijado, LaLiga
ante la imposibilidad de formalizar el acuerdo de comercializacién anulara la
adjudicacion provisional y Laliga, en su caso, procedera a la Adjudicacion a la
segunda mejor oferta recibida para ese Lote o procedera a la publicacién de
una nueva solicitud de Ofertas Unicamente para el referido Lote.

4.3.7. Posibilidad de rescindir las adjudicaciones
Las adjudicaciones de contratos a favor de Adjudicatarios que carezcan por
causas sobrevenidas de capacidad de obrar y/o incurran en alguno de los

supuestos de prohibicidn para contratar, seran nulas de pleno derecho.

Igualmente, en caso de que concurra un supuesto de fuerza mayor, se
rescindira la referida adjudicacion.

En los anteriores supuestos, Laliga procedera en los términos establecidos en
el apartado 4.3.6.

Sin perjuicio de ello, LalLiga podrd acordar que el Candidato continte

ejecutando el contrato de comercializacion, bajo las mismas clausulas, por el
tiempo indispensable para evitar perjuicios al interés publico correspondiente.
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Precio de Reserva

LaLiga fijard un precio de reserva para cada uno de los Lotes para las tres
temporadas objeto de las presentes Bases (“Precio de Reserva”). Los Precios
de Reserva seran depositados en la sede del CSD ante su Presidente antes
delll de junio a las 12:00 horas, quien velara por su confidencialidad hasta el
dia de la apertura de sobres.

Los Precios de Reserva seran fijados atendiendo a criterios de mercado, tales
como el precio de comercializacion de lotes similares a los recogidos en las
presentes Bases para temporadas anteriores, actualizando dicho precio.
Asimismo, se tendra también en cuenta el precio de lotes similares en paises
con fatbol como primer deporte y rentas per capita y poblaciones equiparadas
a las espaiiolas.

Los Precios de Reserva sélo seran comunicados a los Candidatos del Lote o
Lotes afectado en caso de que no se alcance el Precio de Reserva del Lote por
el que hayan presentado un Oferta.

Si la Oferta presentada por un Lote no alcanzase el Precio de Reserva, Laliga
podré adjudicarla a la mejor Oferta o procedera segun lo descrito en el apartado
4.5.

Comercializacion subsidiaria de Lotes

En el caso de no alcanzarse el Precio de Reserva, Laliga procedera de la
siguiente manera:

(1) Para los Lotes 1 a 3: Laliga convocara una segunda ronda de solicitud
de Ofertas entre los Candidatos. LalLiga concedera un plazo minimo de
48 horas para que los Candidatos formulen nuevas Ofertas
Econdémicas. Cada Lote se adjudicara a la mejor Oferta Econdmica,
siempre que se alcance el Precio de Reserva. Si no se alcanzase el
Precio de Reserva en la segunda ronda, Laliga podra optar entre: (a)
adjudicar el Lote a la mejor Oferta Econdmica, aunque no se haya
alcanzado el Precio de Reserva; o (b) celebrar un nuevo concurso en
un plazo aproximado de dos meses.

En caso de celebrarse un nuevo concurso, Laliga solicitard informe
previo de la CNMC.

(i) Para los Lotes 4 a 8: LalLiga convocara una segunda ronda de solicitud
de Ofertas entre los Candidatos. LalLiga concedera un plazo minimo de
48 horas para que los Candidatos formulen nuevas Ofertas
Econdémicas. Cada Lote se adjudicara a la mejor Oferta Econdmica,
siempre que se supere el Precio de Reserva. Si no se superase el
Precio de Reserva, Individual o Conjunto, segun el Lote, LaLiga podra
optar entre: (a) adjudicar el Lote a la mejor Oferta Econémica, aunque
no se haya alcanzado el Precio de Reserva; (b) proceder a la
comercializacion del contenido del Lote en cuestion de forma no
exclusiva; o (c) celebrar un nuevo concurso en un plazo aproximado de
dos meses.
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Adicionalmente, en lo que respecta a la comercializacion subsidiaria del Lote
7, LaLiga podréa optar por su comercializacion directa.

En el caso de que LalLiga proceda a la comercializacion de forma no exclusiva,
se comercializaran en condiciones equivalentes para todos los operadores.
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5. CONDICIONES GENERALES DE LAS PRESENTES BASES

5.1. Modificacion o cancelacion de las Bases

LaLiga se reservara el derecho de modificar las condiciones de las presentes Bases'y,
en patrticular, la configuracién de los Lotes o incluso de cancelar el procedimiento de
comercializacion en cualquier momento si el desarrollo del procedimiento y las
circunstancias del mercado asi lo aconsejan. En todo caso, Laliga respetara los
principios de transparencia, competencia y no discriminacién entre los Candidatos.

5.2. Gastos incurridos por los operadores oferentes

LaLiga no sera responsable de los gastos incurridos por los Candidatos en la
preparacion y presentacion de Ofertas.

5.3. Obligacion de explotacion de los derechos salvo fuerza mayor

Los Adjudicatarios deberan explotar los contenidos adjudicados en su totalidad (por
ejemplo, todos los partidos comprendidos en un lote determinado sin desagregar su
oferta) en las condiciones previstas en el presente documento salvo por razones de
fuerza mayor y Laliga rescindira el contrato de comercializacién de cualquiera de los
Adjudicatarios en caso de incumplimiento de esta obligacion.

5.4. Sequimiento de emisiones

El Adjudicatario o Adjudicatarios de un Lote para su emision de pago 0 sus
sublicenciatarios deberan poner a disposicion de LalLiga diez (10) suscripciones a sus
contenidos que incluyan este Lote a fin de que Laliga realice un seguimiento del
cumplimiento de las obligaciones adquiridas en estas Bases.

5.5. Obligacion de colaboracién en materia de integridad

Los Adjudicatarios reconocen y acuerdan que comparten un interés comuin en proteger
las Competiciones de Laliga de las amenazas a su integridad que representan:

0] los amafios de partidos y la corrupcién vinculada a las apuestas (“Amarfio de
Partidos”), y

(i) el incumplimiento de las Normas de apuestas de LaLiga por los participantes
(“Incumplimiento de las Normas sobre Apuestas de LaLiga”).

Asimismo, los Candidatos han sido informados de que:

@) LaLiga tiene un Departamento de Integridad que es responsable de la
identificacion, prevencion e investigacion de Amafios de Partidos e
Incumplimientos de las Normas sobre Apuestas de Laliga.

(b) LalLiga periddicamente designa un Proveedor Oficial de Datos Estadisticos
para Apuestas, y medios de comunicacion/editoriales y en virtud del contrato
formalizado con la empresa designada, LalLiga concede: (i) el derecho
exclusivo de recopilar datos estadisticos oficiales relacionados con las
Competiciones de Laliga (“Datos Estadisticos Oficiales LaLiga”); y (ii) el
derecho exclusivo a suministrar Datos Estadisticos Oficiales Laliga a la
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industria de las apuestas y de medios de comunicacién/editoriales; situacion de
la que sera oportunamente informado el Adjudicatario.

(© LaLiga es duefa de los derechos de propiedad intelectual (incluyendo, sin
limitacion, los derechos sui generis sobre las bases de datos) sobre los Datos
Estadisticos Oficiales de LaLiga.

(d) El Adjudicatario no usara en su programacién ningun Dato No Oficial relativo a
los partidos de la Competicion sin la aprobacién de Laliga. Asimismo, el
Adjudicatario, no podra, ni directa, ni a través de terceros recopilar datos
relacionados con los partidos objeto de emision de forma que se vulneren los
derechos de LaLiga descritos anteriormente.

El Adjudicatario manifiesta su clara voluntad, siempre y cuando lo ampare y permita la
normativa que le resulte aplicable, de proporcionar asistencia razonable y cooperacion
a LalLiga en materias vinculadas a integridad, incluyendo sin limitacion:

0] facilitar la informacién que legalmente pueda suministrar relacionada con a su
actividad de apuestas en las Competiciones de Laliga que sea irregular o
sospechosa; y,

(i) colaborar, en la medida que le sea posible y permitido con cualquier

investigacion llevada a cabo por Laliga a presuntos casos de Amafos de
Partidos o Incumplimientos de las Normas sobre Apuestas de LaLiga.

5.6. Obligaciones de colaboracién con la Politica Anti-Pirateria

5.6.1. Obligaciones generales

Los Adjudicatarios reconocen y se obligan a colaborar de manera eficiente con
la Politica Anti-pirateria desarrollada por LalLiga, para evitar el acceso o difusion
ilegal de los contenidos audiovisuales comercializados objeto de las presentes
Bases. En particular, los Adjudicatarios deberan colaborar con LalLiga para
prevenir y combatir:

0] Todas las formas de distribucion o difusion ilegal de los contenidos
audiovisuales ofertados dentro y fuera del Territorio como, por ejemplo,
a través de plataformas streaming no autorizadas, ya sea por medio de
redes sociales (Facebook, YouTube, etc.) a través de contenido
generado y compartido por usuarios (User Generated Content, UGC) u
otros servicios de streaming ilegales o por medio de sistemas como
card-sharing o IPTV.

(ii) El acceso no autorizado a los contenidos audiovisuales objeto de las
presentes Bases dentro y fuera del Territorio, incluyendo la explotacion
comercial por parte de suscriptores de servicios de television pago
residenciales (“uso irregular”) y el uso inapropiado del Reglamento de
Portabilidad por los suscriptores.

(iii) La retransmision de los contenidos audiovisuales objeto de las

presentes Bases que tengan lugar en el Territorio a través la difusion de
la sefial por terceros que no han sido designados por LalLiga como
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Adjudicatarios 0 no tienen la condicion de sublicenciatarios en los
términos establecidos en las presentes Bases. Los Adjudicatarios y
sublicenciatarios legalmente autorizados a retransmitir los contenidos
audiovisuales deberan contribuir con LalLiga a justificar
documentalmente la carencia de licencia o sublicencia de terceros no
autorizados legalmente, asi como intervenir como perjudicado en los
procedimientos judiciales que frente a éstos se insten o en los
procedimientos instados por LaLiga.

Los Adjudicatarios y sus sublicenciatarios se comprometen, a los efectos de
luchar frente a la pirateria y constituir sinergias, a poner en comun la
informacion recabada u obtenida relativa a usuarios “piratas” detectados,
localizacién de focos de pirateria, etc.

Los Adjudicatarios y sus sublicenciatarios se comprometen igualmente a
propiciar una politica conjunta frente a la pirateria y cooperar en la agilizacion
de la adopciéon de bloqueos, compartir y aplicar frente a la pirateria la
inteligencia y experiencia de los departamentos de fraude de los respectivos
operadores, constituyendo al efecto una plataforma / asociacién desde la que
se efectlen, anualmente, al menos tres (3) iniciativas / propuestas normativas
en materia de lucha frente a la pirateria, un (1) estudio relativo al impacto y
percepcion de la pirateria a nivel nacional y una (1) contribuciébn en materia
educativa, comprometiéndose a dotar econdmicamente de forma razonable
dicha plataforma por partes iguales con la participacion de LaLiga.

Con objeto de desarrollar e implementar las medidas a desarrollar en materia
de pirateria, se constituira una Comisién de Seguimiento integrada por LalLiga
y los Adjudicatarios. El lugar y frecuencia de las reuniones de dicha Comisién
sera acordada de buena fe entre Laliga y los Adjudicatarios con posterioridad
a la firma del Contrato. Asimismo, LalLiga contratara servicios de fuerzas de
inspeccion o adoptarda medidas analogas equivalentes que se consideren
adecuadas en aras de evitar actuaciones de pirateria o0 usos irregulares de los
contenidos audiovisuales objeto del presente Procedimiento.

En el caso de que los Adjudicatarios resultasen ser, ademas, sociedades
proveedoras o intermediarias de la sociedad de la informacién, en tanto que
por causa de la futura adjudicacion de los derechos audiovisuales resultarian
estas mismas sociedades las legitimados procesalmente hablando para el
ejercicio, tanto de las acciones de cesacion previstas por el articulo 139. 1 h),
como de las medidas cautelares previstas en el articulo 141.6 de la LPI, frente
a los intermediarios y proveedores de la Sociedad de la Informacion, para no
impedir y garantizar a LaLiga el ejercicio efectivo y gratuito de dichas acciones
de cesacién y medidas cautelares, los Adjudicatarios se comprometen, expresa
y directamente, a acordar el bloqueo de aquellos dominios, subdominios,
direcciones IP y paginas web que, por vulnerar los derechos de propiedad
intelectual y otros derechos afines, les sean notificados fehacientemente por
parte de Laliga, que aportard en prueba de ello acta notarial relativa al
suministro del acceso no consentido a sus contenidos, bien sea via enlaces,
streaming, IPTV u cualquier otro sistema utilizado para ello, asi como un
informe técnico emitido por su departamento de antipirateria. Dicha acta
notarial o documento equivalente admisible como prueba o evidencia procesal,
gue recogera el citado informe técnico, serd reconocida por todos los
adjudicatarios como prueba suficiente para acordar directa y gratuitamente el
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blogueo interesado, el cual lo propiciara en un plazo maximo de quince dias
desde la recepcion de la solicitud por parte de LaLiga.

A continuacion, se especifican las obligaciones en materia de pirateria e uso
irregular que deben cumplir los Adjudicatarios y sus sublicenciatarios. El
incumplimiento de estas obligaciones, o su cumplimiento parcial o defectuoso,
después de haberse proporcionado un plazo razonable para su subsanacion,
seré& causa forzosa de resolucién automética del contrato, resultando suficiente
acreditacion para ello la notificacion escrita por parte de LalLiga acompafiada
de un informe técnico de su Departamento de Anti-pirateria en el que se ponga
de manifiesto la constatacion del incumplimiento.

5.6.2. Obligaciones especificas en materia de pirateria

En lo que respecta a los mecanismos técnicos especificos destinados a la lucha
contra la pirateria, todo el contenido audiovisual, en cualquier formato, que sea
entregado por LaLiga (o por un tercero autorizado por Laliga) al Adjudicatario
debera ser protegido mediante un sistema de proteccion de contenido (el
“Sistema de Proteccion de Contenidos”) que incluya las siguientes
tecnologias, sujetas a la aprobacion por LaLiga:

0] Un sistema de gestion de derechos digitales (Digital Rights
Management, “DRM”);

(ii) Un sistema de acceso condicional (Conditional Access System, “CAS”),
cifrado o proteccion de contenido digital, que permita tanto la
identificacion de la plataforma y la sesién, como la reproducciéon del
contenido Unica y exclusivamente en los dispositivos autorizados para
ello, sin perjuicio de implementar aquellas otras medidas de proteccion
distintas a las enunciadas que puedan aparecer ex novo tras la firma
del contrato de licencia con el Adjudicatario y durante la vigencia del
mismo; y

(iii) Medidas de monitorizacion de fugas anti-pirateria y deteccién con
marcas de agua, con el objeto de descubrir estas fugas, mediante un
cédigo de sesion incrustado en todos y cada uno de los dispositivos en
los que se pueda acceder a la suscripcién de pago y la terminacién de
acceso a flujos de video en tiempo real. En el caso de que el
Adjudicatario no accediera a implementar su propio sistema de
monitorizacion de fugas anti-pirateria y deteccion con marcas de agua
0 no dispusiera de la tecnologia pertinente para ello, el Adjudicatario
acepta que Laliga le recomiende distintas compafiias que pueden
ofrecer este servicio, para lo que debera compartir con Laliga las claves
necesarias para que dicha compafia pueda realizar este servicio,
asumiendo el Adjudicatario el coste del servicio prestado.

(iv) Cuando el Adjudicatario explote los contenidos audiovisuales a través
de plataformas de servicios OTT debera implementar las siguientes
medidas, que resultan necesarias para prevenir la pirateria en este
formato de distribucion:
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a. Contar con una proteccion eficaz frente a posibles usos
irregulares de VPNs, Proxies DNS, Proxies publicos, Centros de
Hosting o nodos de salida de Tor, ya sea mediante la
contratacion de un proveedor de este tipo de servicios o
mediante su implementacion interna. La eficacia de las medidas
de proteccion debera ser verificada por un auditor de seguridad
independiente.

b. Garantizar la comunicacion directa entre Laliga y el proveedor
de servicios contratado o el Adjudicatario y Laliga, segun el
caso, asi como con el auditor independiente para comprobar la
implementacién adecuada de las medidas de proteccién
descritas en el apartado anterior. Esta comunicacién debera
realizarse de forma regular durante la duracién del contrato de
licencia para la explotacion de los contenidos audiovisuales
objeto del presente Procedimiento.

De igual forma, los adjudicatarios o sus sublicenciatarios se comprometen a
implementar, a demanda de Laliga, aquellas medidas que resulten necesarias
para la deteccion de pirateria, cuando resulten justificadas y traigan causa en
supuestos previamente detectados.

5.6.3. Obligaciones especificas en materia de uso irregular

Los adjudicatarios o sus sublicenciatarios, cuando sean operadores de
television de pago, se comprometen a combatir el uso fraudulento de los
contenidos audiovisuales por parte de sus clientes finales relativo al uso
comercial o no residencial de suscripciones de caracter residencial,
denominado “uso irregular”.

En este sentido, la deteccion de un abonado a la television de pago con
suscripcion residencial en un establecimiento puablico (no residencial o
comercial) debera ser considerada como una situacion de uso irregular y
suponer causa automatica y obligatoria de resolucién contractual del contrato
de caracter residencial entre: (a) el Adjudicatario o sublicenciatario y (b) el
cliente suscriptor de ambito residencial, asi como el reconocimiento explicito
de un derecho de penalizacion por un importe equivalente a una anualidad de
suscripcion al servicio de televisién de pago destinado a fines comerciales por
cada supuesto detectado.

Tan pronto como se detecte por el Adjudicatario o sus sublicenciatarios o por
LaLiga el uso irregular de los contenidos audiovisuales por parte de un cliente
final de ambito residencial en un establecimiento publico, se debera proceder
igualmente a suspender la sefial del abonado irregular, con caracter
automatico, informandose a LaLiga de la efectiva suspensién de la sefial por
parte del Adjudicatario o sus sublicenciatarios, segun el caso. La sefial solo
podra ser activada nuevamente una vez que el Adjudicatario o sublicenciatarios
informen y justifiqguen expresa y documentalmente a Laliga el alta efectiva
como abonado “regular”, es decir, como abonado no residencial, informandose
ademas sobre la fecha de reactivacion del servicio.

Asimismo, cuando los prestadores de servicios de inspeccion detecten el uso

irregular de una suscripcion residencial en un establecimiento publico, podran
desconectar la emisién de los contenidos audiovisuales de Laliga, renunciando
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a reclamar a Laliga ningun supuesto dafio o perjuicio sufrido, hipotéticamente,
bien por el abonado a la televisién de pago o bien por el Adjudicatario o sus
sublicenciatarios.

Los Adjudicatarios y sus sublicenciatarios se comprometen a llevar a cabo las
siguientes actuaciones:

0] Se aportard y se actualizara regularmente un repositorio unificado de
los establecimientos publicos que tienen una suscripcion de pago no
residencial a la entidad o entidades que se encarguen de la prestacion
de servicios de inspeccion sobre posibles usos irregulares.

(i) Se establecera un protocolo de actuacion detallado, que debera ser
aprobado por Laliga, sobre las medidas activas a desarrollar para la
deteccién de abonados irregulares, asi como las medidas especificas a
implementar una vez detectado el uso irregular.

(iii) Se comunicara la identidad de aquellos clientes respecto de los que se
detecte un uso abusivo o fraudulento de la modalidad contractual
acordada, a los efectos de evitar nuevas altas fraudulentas con
ulteriores operadores con derechos.

(iv) Se establecera una canal de comunicacion (por ejemplo, un buzén de
correo electrénico) donde cualquier persona o entidad pueda comunicar
la existencia de abonados irregulares.

(V) Se prohibirdn las ventas activas a clientes residenciales de
suscripciones no residenciales, asi como la prohibicion expresa a
terceras empresas dedicadas a la instalacién de equipos de realizar
instalaciones de caracter residencial en establecimientos publicos.

(vi) Se informara a Laliga periddicamente sobre el proceso de
regularizacion de los establecimientos publicos a una suscripcion
residencial.

(vii)  Conlafinalidad de promocionar y comercializar el contenido audiovisual
del Lote 7 y combatir la pirateria en términos generales, se realizaran
promociones mediante campafias especificas para la contratacion de la
suscripcién de pago de uso no residencial o comercial, al menos,
durante periodos claves como el inicio de temporada y el inicio de la
Segunda Vuelta de las Competiciones, que deberan ser comunicadas
con posterioridad a LaLiga.

De igual forma, los adjudicatarios o sus sublicenciatarios se comprometen a
implementar, a demanda de LaLiga, aquellas medidas adicionales que resulten
necesarias para la deteccion del uso irregular, cuando resulten justificadas y
traigan causa en supuestos previamente detectados.

Dada la afeccién que la pirateria y el uso irregular o fraudulento tienen en la
explotacién adecuada y eficiente del Lote 7, asi como en la maximizacién de
los derechos audiovisuales comercializados por Laliga, LaLiga resolvera el
contrato con el Adjudicatario en aquellos supuestos en los que, después de
haberse proporcionado un plazo razonable para su subsanacion, el porcentaje
de uso irregular imputable a dicho Adjudicatario supere el 5% del total de los
abonados del Adjudicatario o de los distintos sublicenciatarios, en su caso. El
Adjudicatario debera trasladar esta medida, asi como el resto de actuaciones
reflejadas en el presente apartado a todos sus sublicenciatarios.
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Si, a pesar de la implementacion de las medidas anteriores, LalLiga detectara
cualquier forma de pirateria o uso irregular o fraudulento o el uso abusivo de
sistemas multidispositivos por encima de los ratios y niveles definidos por
LaLiga, el Adjudicatario debera implementar una campafia anti-pirateria con
acciones tendentes a combatir y poner fin a cualesquiera practicas ilegales, y
compartir con LaLiga un informe de dichas actividades y las medidas tomadas
para ponerles fin, con el fin de ser evaluadas, tanto a nivel técnico como legal,
pudiendo Laliga plantear acciones adicionales, aceptando asumir
conjuntamente el coste de dichas medidas.

5.7. Obligacion de colaboracién en la estrateqgia digital de LalLiga

Los Adjudicatarios colaboraréan en la estrategia de implantacion y expansion digital de
LaLiga mediante la aportacién de medios técnicos y humanos que contribuyan a una
mayor exposicion de la Competicion durante toda la duracion del contrato.

5.8. Obligacion de colaboraciéon en la estrategia de comunicacion,
promocién y publicidad de LaLiga

Los Adjudicatarios deberan coordinar con Laliga durante toda la duracion del contrato
sSu estrategia de comunicacion y promocion, en medios propios o de terceros, de la
Competicion, encaminada a dotarla de mayor relevancia y valor.

5.9. Acuerdo completo

En caso de que cualquiera de los apartados, términos o condiciones de las presentes
Bases es o resulta ser no valido o ilegal o no vinculante en parte o en su integridad o
contradiga cualquier normativa espafiola o europea aplicable, los restantes apartados,
términos o condiciones no se veran afectados siempre que no se alteren
sustancialmente los derechos y obligaciones contraidos entre LalLiga y el
Adjudicatario.

5.10. Responsabilidad

LaLiga no serd responsable ante los Candidatos o los Adjudicatarios de ninguna
pérdida, dafio o perjuicio (incluyendo dafio indirecto y lucro cesante) en relacién con el
contenido de las presentes Bases o0 el contenido del futuro contrato de
comercializacion a firmar con el Adjudicatario.

LaLiga no realiza ninguna manifestacién o garantia sobre la precision, idoneidad o
integridad de cualquier informacién contenida en las presentes Bases.

5.11. Responsabilidad Penal

Los Adjudicatarios deberan entregar a Laliga, en el momento de firma del
correspondiente contrato, la documentacion relativa a su conformidad con las normas
de cumplimiento de LaLiga, tal y como que se detalla en el Anexo VI.

5.12. Confidencialidad

Los Adjudicatarios mantendrdn como confidencial el contenido de cualquier
negociacion previa anterior de la formalizacion de los contratos de comercializacion,
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asi como el propio contenido de los contratos de comercializacién (la “Informacion
Confidencial”), comprometiéndose a:

0] Proteger, custodiar y salvaguardar dicha Informacién Confidencial de forma
razonable y adecuada, o de acuerdo con los estandares profesionales
aplicables, y al menos con medidas similares a las que utiliza para el
tratamiento de su propia Informacion Confidencial.

(i) Abstenerse de divulgar o revelar, directa o indirectamente, en cualquier forma
y por cualesquiera medios, la Informacion Confidencial.

(iii) Revelar o a dar acceso a la Informacion Confidencial, o una parte de dicha
Informacion Confidencial, a sus empleados, directivos, y asesores, Unica y
exclusivamente en la medida en que éstos tengan necesidad de conocerla en
el contexto del presente Procedimiento y siempre que los Candidatos o
Adjudicatarios hayan obtenido el necesario compromiso de secreto,
confidencialidad y no revelacion por parte de tales empleados con caracter
previo a la revelacion o a dar acceso a la misma.

Sin perjuicio de lo anterior, las anteriores obligaciones no aplicaran para aquella
informacion que:

@) esté o pase a ser disponible con caracter general para el puablico por un motivo
gue no sea el resultado de un incumplimiento de una obligacién establecida
en el presente apartado;

(b) sea ya conocida por la parte receptora;

(© se haya proporcionado a un tercero sin restricciones;

(d) haya sido desarrollada independientemente por la parte receptora; o

(e) haya sido revelada en cumplimiento de una obligacion legal o requerimiento

judicial, administrativo o gubernamental.
Las obligaciones recogidas en el presente apartado permaneceran vigentes hasta un
(1) afio después de la terminacion del contrato de comercializacion firmado entre
LaLiga y lo Adjudicatarios.

5.13. Legislacién aplicable

Las presentes Bases quedan sujetas a la legislacion espafiola y se interpretardn con
arreglo a las mismas.

5.14. Resolucién de conflictos

Para solventar todas las cuestiones que surjan o pudieran surgir de la aplicacion,
interpretacion o ejecucion de las presentes Bases, las partes declaran expresamente
su voluntad inequivoca de someter las citadas cuestiones a los Juzgados y Tribunales
de Madrid capital.
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COSTES DE PRODUCCION

PRIMERA DIVISION, SEGUNDA DIVISION Y GENERICOS A TODAS LAS

COMPETICIONES

NIVEL DE PRODUCCION

DOTACION TECNICA

Produccioén "El
Clasico"

Madrid,
Barcelona

139.307,50 €

Unidad Movil 4K. 19 camaras 4K , 4
camaras SSM de 3 fases, , 2 mini -
camaras, 2 camaras HSpeed, 1 sistema
Steady cam, 1 Travelling, 1 cdmara de
Superflash+ Flash-A, 1 camara de Flash-
B, 12 Opticas 86x, 14 Opticas 22x, 5
Opticas 11X, 7 EVS XT3 de 8 canales, 2
Magnetos HD, 12 cafiones ambiente, 1
Codec RDSI, 1 Grupo electrégeno y todo
el personal técnico y de operacion.

Partido TIPO A
SIMULCAST
4KHDSI

Madrid,
Barcelona

101.012,10 €

Resto
Peninsula

106.471,10 €

Unidad Movil 4K. 10 camaras 4K, 2
camaras SSM de 3 fases, 1 camara
Hspeed, 1 sistema de Steady cam, 2
mini-cAmaras, 1 Pole cam, 1 camara de
Superflash, 2 camaras de Flash, 7
Opticas 86x, 7 Opticas 22x, 2 pticas 11X,
4 EVS XT3 de 8 canales, 2 Magnetos HD,
12 cafiones ambiente, 1 Codec RDSI, 1
Grupo electrégeno y todo el personal
técnico y de operacion

18 camaras TIPO
A

Madrid,
Barcelona

38.323,21 €

Resto
Peninsula

45.709,34 €

Unidad Mévil HD. 10 camaras HD, 2
camaras SSM de 3 fases, 1 camara
Hspeed, 1 sistema de Steady cam, 2
mini-camaras, 1 Pole cam, 1 camara de
Superflash, 2 cAmaras de Flash, 7
Opticas 86x, 7 opticas 22x, 2 6pticas 11X,
4 EVS XT3 de 8 canales, 2 Magnetos HD,
12 cafiones ambiente, 1 Codec RDSI, 1
Grupo electrégeno y todo el personal
técnico y de operacion

13 camaras TIPO
B

Madrid,
Barcelona

29.252,00 €

Resto
Peninsula

36.303,38 €

Unidad Mévil HD. 8 camaras HD, 2
Camaras SS MM 2 Fases, 2 mini-
camaras, 1 camara de Superflash, 2
camaras de Flash, 6 Opticas 86x, 4
Opticas 22x, 4 EVS XT2 de 6 Canales, 2
Magnetos HD, 12 Cafiones ambiente, 1
Cddec RDSI, 1 Grupo Electrégeno y todo
el personal técnico y de operacion
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Madrid, _ _ o
Barcelona, Unidad Mo6vil HD 8 Camaras HD, 2 mini -
Mallorca 23.158,52 € |camaras, 1 camaras de Superflash, 2
(empresa camaras de Flash, 4 Opticas 86x, 4
11 camaras TIPO | |ocal) Opticas 22x, 2 EVS XT2 de 6 Canales, 1
C Magnetos HD, 1 Cédec RDSI, 1 Grupo
Rest Electr6geno y todo el personal técnico, de
Pgﬁigsula 27.031,32 € |operacion y de realizaciéon, 1 Jornada
Directo.
, 13.512,44 € | Unidad Movil HD 4 camaras, 3 opticas
Madrid, 22x, 1 Magneto HD, 1 EVS XT2 de 6
Barcelona canales. 1 Posicién doble de
Personalizacion comentarista, 1 Posicién pitch reporter, 1
4 camaras 16.650,88 € Posicion palco, lluminacion para cada
Resgo posicion. 5 Monitores de video, 1 Grupo
Peninsula electrégeno y todo el personal técnico y
de operacién, excepto realizador.
Principal 1.648,00 € Transporte de la sefial del partido para su
Transporte de isién desde | dios h | d
sefial para partido | Back up 1.339.00 € emision desde los estadios _asta, a sede
de emisién en R del adjudicatario, mediante fibra optica
: HDSDI de méxima calidad (48 Mbs
abierto retorno 412,00 € 4:2:2).
:\3/'22;2?6 na Unidad M6vil HD 8 camaras, 3 Opticas
Mallorca ' 17.286.52 € 86x, 5 Opticas 22x, 2 EVS XT 2 6
8 camaras TIPO D (empresa ' ’ Canales, 1 Magnetos HD, 1 Cédec RDSI,
b 1 Grupo Electrogeno y todo el personal
local)
Resio Técnico y de realizacion, 1 Jornada
. 20.799,23 € Directo.
Peninsula
:\3/'22;2?6 na Unidad Mévil HD 6 camaras, 2 Opticas
Mallorca ' 13.628.49 € 86X, 4 Opticas 22x, 1 EVS XT 26
6 camaras TIPO E (empresa T Canales, 1 Magnetos HD, 1 Codec RDSI,
P 1 Grupo Electrogeno y todo el personal
local)
Resio Técnico y de realizacion, 1 Jornada
. 16.893,43 € Directo.
Peninsula
Resumenes de todos los partidos de
LaLiga, ruedas de prensa, superflash, y
Resimenes 485.000 € entrevistas en zona mixta, incluyendo el

transporte de la sefial. El precio indicado
es por temporada.

* [VA no incluido.

* Estos costes se veran incrementados por el IPC cada temporada.
* En partidos fuera de la peninsula se facturara el coste integro del transporte

maritimo.
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* No estan incluidos costes de servicios de seguridad, practicables, vallados de
perimetro ni cualquier elemento afiadido a la produccién, que en caso de ser
necesarios se facturarian aparte.

* Tampoco estan incluidos los costes de los permisos municipales de aparcamiento,
tasas y reservas de espacio publico en aquellos lugares donde sea necesario.

* Cualquier personalizacion solicitada por el Adjudicatario se facturara a parte segun
tarifas de mercado.

aliga: mejor liga del mundo segun la IFFHS de 2010 a 2017
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Se adjunta el Protocolo para Entrevistas e Intervenciones de Periodistas como Anexo
Il a las presentes Bases.

El Reglamento para la retransmision televisiva estard a disposicion de los

Candidatos siempre que se solicite a Laliga por correo electrénico
(consultastvnacional@laliga.es).

Laliga: mejor liga del mundo segun la IFFHS de 2010 a 2017
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Introduccion

Este ‘Protocolo para entrevistas e intervenciones de periodistas’ es un
documento que nace con el espiritu de establecer una clara linea de
trabajo para todos los participantes en las entrevistas que se llevan
a cabo en cada encuentro de Laliga.

En este documento se detallan tanto el tipo de contenido de cada
una de las entrevistas (que se referirdn al encuentro en cuestion)
como las caracteristicas en términos de imagen de las mismas.

A continuacion, se describen dichos detalles de las entrevistas
normativizadas por el Reglamento para la Retransmision Televisiva.
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Entrevistas
Pre-Partido Entrenadores

DESCRIPCION

ENTREVISTADO Primer entrenador, segundo entrenador u otro miembro del cuerpo técnico.
POSICION Zona flash con trasera de LaLiga (en Laliga Santander) /
Posicién presentacién a pie de campo con trasera de LaLiga (superflash) (en Laliga 1/2/3)
HORARIO Llegada al estadio del equipo (en LaLiga Santander) /
Media hora antes del inicio partido (en LalLiga 1/2/3)
DURACION Un minuto

OBJETO ENTREVISTA Estas entrevistas se incluyen en la Sefial de Partido.
Las preguntas se referirdn a cuestiones previas al partido en liza (ej. convocatoria, alineaciones,
ultima hora, etc.)

MICROFONO LaLiga
PERIODISTA EN PLAN No

IMAGEN / ESTILO La posicién estard adecuadamente iluminada con luces adicionales (no se empleard el foco de la cédmara)
para permitir la grabacién de la entrevista sin crear sombras y/o efectos que distorsionen la imagen.

El entrevistado se situard frente a la trasera de LalLiga en una posicién centrada y a una distancia de aproxima-
damente un metro del panel para asi permitir la grabacién de la entrevista con el fondo de la trasera de LalLiga
adecuadamente expuesto. El operador de cdmara se colocard a una distancia aproximada de un metro frente
al entrevistado. Por su parte el periodista se colocard a un lado de la cédmara.

DIAGRAMA DESCRIPTIVO

REPORTERO -
— =~ @ TAGHeuer SAMSUNG A | entrenapor 1 METRO
_SPORTIUM _ &3 mazn@ Mahou Allianz @) OPERADOR DE CAMARA
: " B | extrenabor 1 METRO

C ENTRENADOR - 1 METRO

TRASERA Laliga

EJEMPLO ENCUADRE
CORRECTO

Siaws B i o I
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Presentacién a pie de campo /
Otras entrevistas previas

DESCRIPCION

OBJETO ENTREVISTA

MICROFONO
ODISTA EN PLA

IMAGEN / ESTILO

Jugadores no convocados, personal del cuerpo técnico, u otras personalidades relacionadas con el Club.

Posicién de presentacién a pie de campo sin trasera de Laliga.

Durante la previa del partido hasta 5’ antes del inicio del partido (en partidos cldsicos y extraordinarios hasta
15" antes del inicio del partido), descanso y post-partido.

A determinar entre entrevistado y periodista.

Las preguntas se referirdn normalmente a cuestiones previas al partido en liza, en caso de que el Club y el
protagonista lo acuerden se podrdn tratar otros temas de actualidad. En el caso de entrevistas a miembros del
cuerpo técnico, al ser mds cercanas al inicio del partido, se puede preguntar por novedades en la alineacion,
por ejemplo.

Personalizable

Si, junto al entrevistado

La posicién estard iluminada con luces que permitan la grabacién de entrevistas sin crear sombras y/o efectos
que distorsionen la imagen.

Estas entrevistas pueden ser grabadas (‘falso directo’) en ese caso se evitan referencias temporales por parte
del periodista y se elige un fondo que no indique el momento en el que se ha grabado la entrevista

(ej. gradas vacias, etc.)

6 Protocolo para entrevistas www.laliga.es
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Entrevistas
Post-Partido Superflash

DESCRIPCION

Un jugador de cada equipo (en partidos de LaLiga Santander y partidos Premium de Liga 1/2/3)
LaLiga no desea entrevistar en superflash a jugadores que hayan sido expulsados para evitar declaraciones
potencialmente inapropiadas.

Terreno de juego con trasera de Laliga.
Tras finalizacién del encuentro.
Entre 1y 2 minutos.

Estas entrevistas se incluyen en la Sefial de Partido en directo.

Las preguntas se referirdn a cuestiones relativas al encuentro disputado, a las consecuencias del resultado, o
a circunstancias deportivas del propio protagonista durante el partido. En estas entrevistas no se preguntard
por otras cuestiones distintas al partido que acaba de finalizar (ej. préximo partido, ni cuestiones personales o
extradeportivas).

LaLiga

La entrevista comienza con el jugador y el periodista en un plano abierto, para a continuacién pasar a un plano
de escorzo con referencia del periodista.

IMAGEN / ESTILO La iluminacién del estadio es suficiente para este tipo de entrevista, en general no se anade iluminaciéon
adicional.

El entrevistado se colocard centrado frente a la trasera de Laliga, aproximadamente a un metro del mismo
para permitir la grabacién de la entrevista con la trasera de fondo. El periodista se situard a aproximadamente
a un metro del entrevistado y el operador de cdmara por detrds del periodista para ofrecer un plano medio del
entrevistado con el periodista en escorzo como referencia y siempre con la imagen de fondo de la trasera.

El periodista para iniciar la entrevista empleard una férmula parecida a: “Estamos con el protagonista del
‘equipo’, con ‘nombre jugador’, y ‘pregunta’ “. Al despedir, es suficiente con un “gracias”.

DIAGRAMA DESCRIPTIVO: SECUENCIA 01

. REPORTERO -

&  |<==  usTAGHeuer SAlEann A | Jcaor

_£PORTIUM 5'.L' y o ho Allianz ()

1 METRO

B OPERADOR DE CAMARA -

JUGADOR 1 METRO

C REPORTERO + JUGADOR -

TRASERA LaLiga 1 METRO

7 Protocolo para entrevistas www.laliga.es
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DIAGRAMA DESCRIPTIVO: SECUENCIA 02

. REPORTERO -

& = 4 TAGHeuer : SRMOND A | Jcapor

_%PORTIUM 5 _L'

1 METRO

B OPERADOR DE CAMARA -
JUGADOR

1 METRO

1 METRO

C REPORTERO + JUGADOR -
TRASERA Laliga

| REPORTERO -
& : SAMSUNG A JUGADOR 1 METRO
9
_SPORTIUM 3 w ’
- R OPERADOR DE CAMARA -
B JUGADOR 1 METRO

DANOMNE
—

C JUGADOR - 1 METRO

TRASERA Laliga

EJEMPLO ENCUADRE

CORRECTO INCORRECTO
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Entrevistas
Post-Partido Flash Entrenadores

DESCRIPCION

ENTREVISTADO

POSICION

HORARIO

DURACION

OBJETO ENTREVISTA

MICROFONO

RIODISTA EN PLAN

IMAGEN / ESTILO

Entrenadores de ambos equipos.
En caso de que el primer entrenador haya sido expulsado y no quiera comparecer, el segundo entrenador
realizard la entrevista.

Zona flash con trasera de LalLiga.
Tras finalizacién del encuentro, preferiblemente antes de entrar en vestuarios, hasta cinco minutos después.
Entre 1y 2 minutos.

Estas entrevistas forman parte de la Sefial de Partido.

Las preguntas se referirdn a cuestiones sobre el encuentro disputado. Al haber mayor margen de tiempo las
preguntas pueden ser mds sobre cuestiones relativas al encuentro, a las consecuencias del resultado, o a cir-
cunstancias deportivas del propio protagonista relacionadas con el encuentro.

LaLiga
El/la periodista aparece al inicio y al final.

La posicién estard adecuadamente iluminada con luces adicionales (no se empleard el foco de la cédmara)
para permitir la grabacién de la entrevista sin crear sombras y/o efectos que distorsionen la imagen.

El entrevistado se situard frente a la trasera de LalLiga en una posicién centrada y a una distancia de
aproximadamente un metro del panel de forma que permita la grabacién de la entrevista con el fondo de la
trasera de LalLiga adecuadamente expuesto. El operador de cdmara se colocard a una distancia aproximada
de un metro frente al entrevistado. El periodista se colocard a un lado de la cdmara.

La férmula para iniciar la entrevista puede ser: “Estamos con ‘nombre’, técnico del ‘equipo’, y ‘pregunta’ ”.

Al despedir, es suficiente con un “gracias”.

DIAGRAMA DESCRIPTIVO: SECUENCIA 01

“a

A REPORTERO - 1 METRO

SAMSUNG ENTRENADOR

Allianz () .
B OPERADOR DE CAMARA - 1 METRO
. ENTRENADOR

C REPORTERO + ENTRENADOR -

TRASERA LaLiga 1 METRO

o ‘Entrevistas Pre-Partido Entrenadores’
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DIAGRAMA DESCRIPTIVO: SECUENCIA 02

1 METRO

A REPORTERO -

& e il TAGHeuer : SAMSUNG

ENTRENADOR

1 METRO

B OPERADOR DE CAMARA -
ENTRENADOR

C REPORTERO + ENTRENADOR - 1 METRO

TRASERA Laliga

A REPORTERO - 1 METRO

SAMSUNG ENTRENADOR

1 METRO

B OPERADOR DE CAMARA -
ENTRENADOR

DANOMNE
—

C ENTRENADOR - 1 METRO

TRASERA Laliga

EJEMPLO ENCUADRE

CORRECTO INCORRECTO
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Entrevistas
Post-Partido Flash Jugadores

DESCRIPCION

ENTREVISTADO
POSICION

HORARIO

DURACION

OBJETO ENTREVISTA

MICROFONO

RIODISTA EN PLAN

IMAGEN / ESTILO

Minimo cuatro jugadores de cada equipo para el operador principal (en LaLiga Santander)
Minimo dos jugadores de cada equipo para el operador principal (en partidos premium de LalLiga 1/2/3)
Un jugador de cada equipo para el resto de operadores.

Zona flash con trasera de LalLiga.

Tras finalizacién del encuentro. Los dos primeros jugadores hasta 20 minutos después y el resto de jugadores
hasta 30minutos después.

NOTA: En LaLiga Santander el periodista que realiza las entrevistas superflash se desplazard a la zona flash
cuando finalice las entrevistas de terreno de juego para duplicar la posicién de flash y agilizar la realizacién de
las entrevistas.

Entre 2 y 3 minutos.

Las preguntas se referirdn a cuestiones sobre el encuentro disputado.

Se realizan 3 o 4 preguntas y puede incluir una Gltima pregunta sobre su préximo partido, su préximo rival en
LaLiga.

Una de estas entrevistas flash a los jugadores que han participado en el partido se realizard en inglés.

Personalizable
El/la periodista aparece al inicio y al final.

La posicién estard adecuadamente iluminada con luces adicionales (no se empleard el foco de la cédmara)
para permitir la grabacién de la entrevista sin crear sombras y/o efectos que distorsionen la imagen.

El entrevistado se situard frente a la trasera de LalLiga en una posicién centrada y a una distancia de
aproximadamente un metro del panel de forma que permita la grabacién de la entrevista con el fondo de la
trasera de LalLiga adecuadamente expuesto. El operador de cdmara se colocard a una distancia aproximada
de un metro frente al entrevistado. El periodista se colocard a un lado de la cdmara.

La férmula para iniciar la entrevista puede ser: “Estamos con ‘nombre’, jugador del ‘equipo’, y ‘pregunta’ ”.
Al despedir, es suficiente con un “gracias”.

DIAGRAMA DESCRIPTIVO: SECUENCIA 01

(-

11

A REPORTERO - 1 METRO

SAMSUNG JUGADOR

llianz @ A
Allianz @ B | OPErADOR DE cAMARA -

JUGADOR 1 METRO

C REPORTERO + JUGADOR -
TRASERA Laliga

1 METRO

EJEMPLO ENCUADRE INICIO
CORRECTO

0 ‘Entrevistas Pre-Partido Entrenadores’
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e intervenciones de periodistas



DIAGRAMA DESCRIPTIVO: SECUENCIA 02

REPORTERO -

& e % TAGHeuer - SAMSUNG A JUGADOR

1 METRO

1 METRO

B OPERADOR DE CAMARA -
JUGADOR

C REPORTERO + JUGADOR - 1 METRO

TRASERA Laliga

1 METRO

A REPORTERO -

SAIMSUNG JUGADOR

B OPERADOR DE CAMARA - 1 METRO

JUGADOR

DANOMNE
—

C JUGADOR - 1 METRO

TRASERA Laliga

EJEMPLO ENCUADRE

CORRECTO INCORRECTO

‘I 2 Protocolo para entrevistas www.laliga.es
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Cara a Cara
Entrenadores LaLiga 11213

DESCRIPCION

OBJETO ENTREVISTA

MICROFONO
PERIODISTA EN PLANO

IMAGEN / ESTILO

DIAGRAMA DESCRIPTIVO

Entrenadores de ambos equipos al mismo tiempo.

Zona flash con trasera de LalLiga.

Entre los 5 y 10 minutos posteriores tras la finalizacién del encuentro.

Mdximo 4 minutos.

Es una entrevista simultdnea a ambos entrenadores (partidos Premium de Liga 1/2/3). Las preguntas se referi-
rdn a cuestiones sobre el encuentro disputado y se realizardn alternando a uno y otro entrenador.

Se evitardn preguntas que puedan enfrentar o crispar a ambos entrenadores. El tono debe ser conciliador y no
se deben fomentar las polémicas entre ellos y, siempre que no sea necesario, no se preguntard por decisiones
arbitrales.

LaLiga

Si, entre ambos entrevistados.

La posicién estard adecuadamente iluminada con luces adicionales (no se empleard el foco de la cdmara)
para permitir la grabacién de la entrevista sin crear sombras y/o efectos que distorsionen la imagen.

Los dos entrevistados se posicionardn frente a la trasera de LaLiga con el periodista entre ambos. El operador
de cdmara se situard frente a ellos para ofrecer un plano americano de los tres con el fondo del panel de
LaLiga.

E OPERADOR CAMARA -

# TAGHeuer SARSONE A | ReEPORTERO + ENTRENADORES

1 METRO

B REPORTERO + ENTRENADORES

TRASERA LaLiga 1 METRO

o ‘Entrevistas Pre-Partido Entrenadores’
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Entrevistas
de Palco

DESCRIPCION
ENTREVISTADO Dirigentes y/o representantes del Club. Se pueden solicitar entrevistas también

a personajes relevantes de la vida social, cultural, deportiva, etc. que se encuentren en el palco.
POSICION Zona de palco con trasera de Laliga.

HORARIO Pre-partido, descanso y post-partido.
DURACION Entre 1’30 - 2 minutos cada entrevista.

OBJETO ENTREVISTA Las preguntas se referirdn a cuestiones sobre el encuentro en liza.
Para evitar incomodar a los entrevistados antes de la entrevista se planteard abiertamente al entrevistado si
éste quiere o no pronunciarse sobre algin tema sobre el que se tenga alguna duda de si querrd pronunciarse.

MICROFONO Personalizable
PERIODISTA EN PLAN El/la periodista aparece al inicio y al final.

IMAGEN / ESTILO La posicién estard adecuadamente iluminada con luces adicionales (no se empleard el foco de la cdmara)
para permitir la grabacién de la entrevista sin crear sombras y/o efectos que distorsionen la imagen.

El entrevistado se situard frente a la trasera de LaLiga a una distancia de aproximadamente un metro del

panel de forma que permita la grabacién de la entrevista con el fondo de la trasera de LalLiga adecuadamente
expuesto. El operador de cdmara se colocard a una distancia aproximada de un metro frente al entrevistado. El
entrevistador se colocard junto al operador de cdmara a un metro del entrevistado.

DIAGRAMA DESCRIPTIVO

#i TAGHeuer SNMSUNG

1 METRO

A REPORTERO -
ENTREVISTADO

\  Mahou Allianz @) -
p B OPERADOR DE CAMARA -

ENTREVISTADO 1 METRO

C ENTREVISTADO -

TRASERA Laliga 1 METRO

EJEMPLO ENCUADRE
CORRECTO

CAMP MO
BARCELOMA

o ‘Entrevistas Pre-Partido Entrenadores’
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Pautas para la correcta
realizacion de entrevistas

Preparacién

La preparacién es clave en la correcta ejecucién de las entrevistas. Es muy importante llegar antelacién
suficiente a la posicion.

Es imprescindible conocer la actualidad mds reciente de ambos equipos, su clasificacion y los préximos
partidos, altas y bajas para el encuentro, posibles alineaciones, posibles protagonistas del partido (ej.
debut, regreso tras lesion, etc.).

Esto incluye conocer a los jugadores de ambos equipos, sus hombres, situacién y cualquier factor
relacionado con el partido.

También es importante utilizar las nomenclaturas correctas al hacer referencia a cada Club. Cada Club
tiene su historia y peculiaridades y éstas deben de ser conocidas y utilizadas correctamente.

Seguimiento del partido

Es fundamental ver el partido integro y estar atento a las acciones determinantes para poder realizar
una buena entrevista.

Solicitar protagonistas

La solicitud de protagonistas se realizard a través del jefe de prensa o persona responsable por parte
de cada Club.

Directores de partido

Los Directores de Partido, como representantes de Laliga, estdn en contacto con los Clubes desde
antes del encuentro y pueden ayudar tanto a los redactores como a los Clubes en |la tarea de coordinar
las entrevistas.

Preguntas cortas y directas

Las preguntas girardn en torno al partido en liza. En ningln caso se incluirdn aspectos extradeportivos.
El tipo de preguntas serdn cortas y directas sin afadir opinién ni valoraciones.

Indumentaria periodista

La indumentaria del periodista debe ser acorde a la climatologia y apropiada. Se evitardn ropas o
accesorios muy llamativos y ropa que pueda provocar el ‘efecto moiré’ en cdmara.

‘I 5 Protocolo para entrevistas
e intervenciones de periodistas

www.laliga.es
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Anexo Il

Caratula Resumen que acompana
al Informe de Presentacién

de Candidato
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No es futbol. Es LaLiga.

INFORME DE PRESENTACION DEL CANDIDATO

De conformidad con lo establecido en las Bases para la solicitud de ofertas para
la comercializacion de los derechos de explotacion de contenidos audiovisuales

del

Campeonato Nacional de Liga de Primera y Segunda Division para

las temporadas 2019/2020 a 2021/2022, Candidato proporciona
a Laliga la siguiente informacion:

[

L]

I B A.9 A W =

aligc

Documentacion relativa a los requisitos generales para los Candidatos, tal y
como se establece en el apartado 4.2.1. de las Bases. En particular, se adjunta:

Certificado actualizado de inscripcion en el Registro Mercantil del Candidato,
otorgado por el Registro Mercantil correspondiente.

|:| Copia de las ultimas cuentas anuales auditadas del Candidato y de
Su empresa matriz.

Documentacion relativa a los requisitos de solvencia econémica v financiera, tal
y como se establece en el apartado 4.2.2. de las Bases.

Documentacion relativa a los requisitos de solvencia técnico-profesional, tal y
como se establece en el apartado 4.2.3. de las Bases.

Formulario de Declaracion Responsable, tal y como se establece en el apartado
4.2.4. de las Bases, que se adjunta como Anexo IV a las Bases.

AN

- mejor liga del mundo segun la IFFHS de 2010 a 2017



Anexo 1V

Declaracion Responsable
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No es futbol. Es LaLiga.

DECLARACION RESPONSABLE

Representante , con D.N.I. DNI , en calidad de

Cargo

de Candidato y en

representacion de dicha entidad, tal y como consta debidamente acreditado en el poder
representacion que se adjunta al presente escrito

que:

(ii)

(iii)

(iv)

DECLARA BAJO SU RESPONSABILIDAD

Candidato no ha sido condenado mediante sentencia
firme por delitos de falsedad, contra el patrimonio y contra el orden socio
econdmico, cohecho, malversacion, trafico de influencias, revelacién de
secretos, uso de informacion privilegiada, delitos contra la Hacienda Publica y
la Seguridad Social, delitos contra los derechos de los trabajadores o por
delitos relativos al mercado y a los consumidores. La prohibicién de contratar
alcanza a las personas juridicas cuyos administradores o representantes,
vigente su cargo 0 representacion, se encuentren en la situacion
mencionada por actuaciones realizadas en nombre o a beneficio de dichas
personas juridicas o en las que concurran las condiciones, cualidades o
relaciones que requiera la correspondiente figura de delito para ser sujeto
activo del mismo.

Candidato no ha solicitado la declaracién de concurso,
no ha sido declarado insolvente en procedimiento alguno, no se halla
declarado en concurso, no se encuentra sujeto a intervencion judicial o no ha
sido inhabilitado conforme a la Ley Concursal sin que se haya concluido el
periodo de inhabilitacion fijado en la sentencia de calificacién del concurso.

Candidato estd al corriente en el cumplimiento de las
obligaciones tributarias de Seguridad Social impuestas por las disposiciones
vigentes, en los términos que reglamentariamente se determine.

Candidato est4 al corriente en el cumplimiento de sus
obligaciones vencidas, liquidas y exigibles con Laliga.

Fdo.: Representante Legal



Anexo V

Formulario de Oferta Econémica
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No es futbol. Es LaLiga.

FORMULARIO DE OFERTA ECONOMICA

[NOTA: Rellene un formulario por cada Lote por el que presente una Oferta
Econdmica.]

De conformidad con lo establecido en las Bases para la solicitud de ofertas para
la comercializacion de los derechos de explotacion de contenidos audiovisuales
del Campeonato Nacional de Liga de Primera y Segunda Division para las
temporadas 2019/2020 a 2021/2022, Candidato consigna la
siguiente Oferta Econ6mica:

Oferta Econdmica (en €, sin impuestos)

N° de Lote

2019/2020 2020/2021 2021/2022
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Documentacion requerida
a los Adjudicatarios en relacién con
la Normativa de Cumplimiento
de LalLiga



Formulario de Recogida de Informacion/Data Collection Form
Personas juridicas / Legal entities
Liga Nacional de Fitbol Profesional

CUESTIONARIO DE PETICION DE INFORMACION SOBRE LA ENTIDAD

QUESTIONNAIRE FOR INFORMATION ABOUT THE ENTITY

EmpresalEntity

CIF. ITax Identity Code — VAT
Number

Domicilio/Address

Web

Fecha de constitucion/ Date of
incorporation

Nacionacionalidad/Nacionality

Numero de Empleados/ Number of
employees

% Empleados Fijos/

% Permanent Employees

Nombre/Name:

Apellidos/Surname:

Persona de Contacto/Contact CargolPositition:

Person

Teléfono/Telephone:

Email:

DNI/ ID Number:

= Cdadigo de Identificacion Fiscal (CIF)/Tax ID Code
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Formulario de Recogida de Informacion/Data Collection Form

Personas juridicas / Legal entities
Liga Nacional de Fitbol Profesional

Documentacion Necesaria
(Fotocopia)

Requested Documents
(photocopy)

DNI de la persona que actue en nombre de la empresa/
ID number of the person who acts on behalf of the Entity

Certificado de titularidad de cuenta bancaria. /
Cetrtifcation of the bank account ownership

Poder de la persona que actua en nombre de la empresa. En
caso de empresas no espariolas, dicho documento publico
debe ser legalizado mediante la Apostilla de la Convencion de
la Haya o, en su caso, autentificado o testimoniado por las
Oficinas Consulares o por las Secciones Consulares de las
Embajadas Espaiiolas.

Powers of the person who acts on behalf of the entity. In case
of non-Spanish entities, this public document must be
legalized by the Apostille of the Hague Convention, or if
necessary, legalized or notarized by the Consular Offices or
Consular Secctions of the Spanish Embassies.

Certificados emitidos por la Agencia Tributaria y la
Seguridad Social, de encontrarse al corriente de sus
obligaciones tributarias, y de seguridad social.

Certificate issued by the Tax Agency to be aware of
the tax obligations.

Certificado de Residencia Fiscal a Efectos del Convenio
para evitar la doble imposicion suscrito entre Esparia y

el pais de residencia de la entidad. En caso de no existir
dicho Convenio, aportar Certificado de resisencia fiscal.
Tax residency certificate within the meaning of the
Residence country of the entity and Spain Double Tax
Convention. In the absence of the Convention, provide tax
residence certificate.

Documentos publicos gue acrediten su existencia y contengan
su denominacion social, forma juridica, domicilio, la identidad
de sus administradores, estatutos y numero de identificacion
fiscal. En caso de empresas espafiolas, sera admisible a estos
efectos, Certificacion del Registro Mercantil. En caso de
empresas no espariolas, dicho documento publico debe ser
legalizado mediante la Apostilla de la Convencion de la Haya
0, en su caso, autentificado o testimoniado ante las Oficinas
Consulares o las Secciones Consulares de las Embajadas
Espariolas.

Public documents (granted before Notary) of the entity which
verify its existence, corporate name, legal form, domicile,
administrator’s identity, corporate statues, and tax identity
code. In case of Spansih Eniities, a Certification of the
Commercial (Mercantile) Registry will be enough. In case of
non-spanish entities, this public document must be legalized
by the Apostille of the Hague Convention or, if necessary,
legalized or notarized by Consular Offices or Consular
Sections of the Spanish Embassies.

Acta notarial de manifestaciones sobre la determinacion del
titular real de la empresa, en los términos que establece el
articulo 4 de la Ley 10/2010, de 28 de abril, de Prevencion del
Blanqueo de Capitales y de la Financiacion del Terrorismo.

Notarial deed of manifestations about the benificial ownership
of the company, in the terms established in article 4 of Law
10/2010, of April 28", on Anti Money Laundering and Financing
of Terrorism.
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Formulario de Recogida de Informacion/Data Collection Form
Personas juridicas / Legal entities
Liga Nacional de Fitbol Profesional

Accionistals (Indicar % de
Participacion en el Capital Social)

Shareholder (indicate % of the
participation in the share capital)

., Ocupa o ha ocupado alguno de los accionistas/directivos o sus familiares cercanos cargos o
funciones publicas en Espafa o en el Extranjero? (Indicar, en su caso, los cargos y la duracion).

Do any of the shareholders/officers or their close relatives hold (or have held) a public positition in
Spain or abroad? (Indicate, in such a case, the posititios and duration)

; Tiene conocimiento de haberse presentado contra la Sociedad que representa o cualquiera de sus
administradores o directivos, alguna denuncia por infraccion de norma penal o investigacion de
alguna agencia reguladora o Administracion Publica? (Especificar, en su caso).

Do you know if & complaint of criminal law or investigation by any Regulatory Agency or Public
Administration has been filed against the Entity you represent or against any of its administrators o
directors?

Nombre y Apellidos del Declarante
Name and Surname of the
Declarant

Firma Fecha Firma
Signature Date
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Formulario de Recogida de Informacion/Data Collection Form
Personas juridicas / Legal entities
Liga Nacional de Fitbol Profesional

MANIFESTACION: El/llos declarante/s declaran que la informacion y documentacion facilitada son
ciertas y resultan plenamente vigentes. Asimismo, declara/n que, a la fecha de emitir la presente
declaracién, la titularidad real de |la persona juridica que representa/n la ostenta/n las personas arriba
indicadas. Por ultimo, se compromete/n a informar de cualquier modificacién en la titularidad real de la
persona juridica que representa/n que se produzca durante su relacién con esta entidad.

STATEMENT: Declarant/s declare that the information and documents provided are true and are in
full force. They also states that, at the date of this statement, the beneficial ownership of the legal
person they represent is hold by the persons indicated above. Finally, undertakes to report any change
in the beneficial ownership of legal person they represent, occurring during their relationship with this
entity.

En cumplimiento de la Ley Organica 15/1999, de 13 de diciembre, de Proteccion de Datos de Caracter Personal, le infermamos
de que los datos de caracter personal que nos suminisire, seran tratados de forma confidencial y formaran parte de ficheros
titularidad de Liga Nacional de Futbol Profesional (“Laliga™), con CIF G-78069762 y domicilio en C/ Hernandez de Tejada, 10,
28027 Madrid. Estos ficheros estan debidamente registrados ante la AEPD y tienen implementadas todas las medidas de
segurdad establecidas en el Real Decreto 1720/2007, de 21 de diciembre.

Le informamos de gue sus datos personales seran tratados a los efectos del cumplimiento del contrato que esta parte tiene
suscrito con su empleador, v en concreto para controlar el acceso a informacion de caracter confidencial de Laliga.

Por dltimo, le informamos de que puede ejercitar sus derechos de acceso, cancelacion, rectificacion y/u oposicion, dingiéndose
a lopd@laliga es o mediante carta a la atencion del departamento Legal de Laliga, a la direccion arriba indicada, incluyendo en
cualquiera de las dos vias la Referencia “Proteccion de Datos de Cardcter Personal” La solicitud debera contener nombre,
apellidos del interesado, copia del DNI y, en los casos que se admita, de la persona que lo represente, asi como documento
acreditativo de |la representacion, peticion concreta que se realiza, domicilio a efectos de notificaciones, fecha y firma del
solicitante y documentos acreditativos de la peticion que formula. Si la selicitud no retine los requisitos especificados se requerira
su subsanacion. Respecto al derecho de accesao, Unicamente se denegara cuando la solicitud sea formulada por persona distinta
del afectado.

In compliance with the Organic Law 15/1999, of 13 December, on the Protection of Personal Data and its implementing
regulations, we inform you that the personal data provided by you, will be treated as confidential and will form part of the files of
Liga Nacional de Futbol Profesional ("LaLiga"), CIF:- G-78069762 and registered office at Calle Hernandez de Tejada 10, 28027
Madrid. These files are properly registered within the Spanish Data Protection Agency and have implemented all the security
measures established in the Royal Decree 1720/ 2007, of 21 December.

We inform you that your personal data will be treated for the purposes of fulfillment of the contract that this part has signed with
your employer, and specifically to control your access for to Laliga’s confidential information.

Finally, we inform you that you may exercise your rights of access, cancellation, rectification and/or opposition, writing to
lopd@laliga es or by letter to the attention of Laliga Legal Department, at the address indicated above, including the reference
"Protection of Personal data" in either of the two ways. The application must contain name, surname of the applicant, copy of
ID and, where appropriate, the person representing you, as well as proof of the representation, specific request, address for
the purpose of notifications, date and signature of the applicant and documents supperting the request If the application does
not meet the specified requirements we will require its correction. As regards of the right of access, we will only refuse such
request when it is formulated by a person different of the affected.
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